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l. Introduccion

La Comision de Publicidad y Comunicacion Institucional, érgano colegiado adscrito al
Ministerio de la Presidencia, tiene atribuidas la planificacion, asistencia técnica, evaluacién y
coordinaciéon de las actividades de publicidad y comunicacién que lleve a cabo la
Administracién General del Estado (AGE) y las demas entidades integrantes del sector
publico estatal. Asi se establece en la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y
Comunicacion Institucional que especifica que dicha Comision elaborara anualmente un
Plan en el que se incluiran todas las campafias institucionales que prevea desarrollar la AGE

y sus entidades adscritas, a partir de las propuestas recibidas de todos los ministerios.

El Plan anual de Publicidad y Comunicacion Institucional, elaborado por la Comisién, debe
especificar, como minimo (Ley 29/2005 y RD 947/2006), el objetivo, coste previsible,
periodo de ejecucion, herramientas de comunicacién, sentido y destinatarios de los
mensajes, organismos Yy entidades afectados y las medidas para garantizar la accesibilidad
de las personas discapacitadas de cada una de las campafias incluidas en él, debiendo ser

aprobado por el Consejo de Ministros.

La Ley 29/2005 no se aplica a las campaias de caracter industrial, comercial o
mercantil que tengan previsto llevar a cabo los departamentos ministeriales de la AGE y
demés entidades integrantes del sector publico estatal para el cumplimiento de sus fines, ni
tampoco a las disposiciones normativas, resoluciones y actos administrativos o judiciales y
demas informacion sobre las actuaciones publicas que deban difundirse por mandato legal.
No obstante, este plan anual dedica un capitulo y un anexo a las campafias publicitarias de

caracter comercial.

A este respecto, la Ley define como campaiia institucional de publicidad, toda actividad
orientada y ordenada a la difusion de un mensaje u objetivo comun, dirigida a una pluralidad
de destinatarios, que utilice un soporte publicitario pagado o cedido y sea promovida o
contratada por alguno de los sujetos enunciados en su articulo primero. Y como campaiia
institucional de comunicacion, la que, utilizando formas de comunicacién distintas de las
estrictamente publicitarias, sea contratada por alguno de los sujetos enunciados en el mismo

articulo para difundir un mensaje u objetivo comun a una pluralidad de destinatarios.

En su articulo tres, la Ley de Publicidad y Comunicacién Institucional establece que sdlo
se podran realizar campaiias institucionales cuando concurran razones de interés publico
y en el gjercicio de sus competencias; contribuiran a fomentar la igualdad entre hombres y

mujeres respetando la diversidad social y cultural presente en la sociedad; y se ajustaran
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siempre a las exigencias derivadas de los principios de interés general, lealtad institucional,

veracidad, transparencia, eficacia, responsabilidad, eficiencia y austeridad en el gasto.

Por ofro lado, en su articulo cuarto, la Ley prohibe expresamente aquellas campafias
institucionales que tengan como finalidad destacar los logros de gestion o los objetivos
alcanzados; que incluyan mensajes discriminatorios, sexistas o contrarios a los principios,
valores y derechos constitucionales; y que inciten, de forma directa o indirecta, a la violencia
0 a comportamientos contrarios al ordenamiento juridico. Asimismo, los mensajes o la
presentacion de las campafias institucionales de publicidad y de comunicacion no podran
inducir a confusién con los simbolos, ideas, expresiones, disefios o imagenes empleados por
cualquier formacién politica u organizacién social; y, de igual manera, no se podran difundir
campafias institucionales que no se identifiquen claramente como tales y que no incluyan la

mencion expresa de la Administracion o entidad promotora o contratante.

La Ley 29/2005 contempla, asimismo, como objetivos prioritarios garantizar la utilidad
publica de las campafias institucionales, la profesionalizacion, la transparencia y la
lealtad institucional. De esta forma el articulo 7 establece garantias concretas para
asegurar que las campafas institucionales de publicidad y de comunicacién sean
efectivamente dtiles a los ciudadanos y no al gobierno que las promueve. A tal fin la Ley
prohibe, respecto a la lealtad institucional, las campafias que menoscaben, obstaculicen o
perturben las politicas publicas o cualquier actuacion realizada por otro poder publico;
garantiza la profesionalizacion de la planificacion, ejecucion y evaluacion de las campafias
para asi asegurar la maxima eficacia y aprovechamiento de los recursos publicos; y, por
ultimo, para fortalecer la transparencia de las campafias habilita férmulas que den a
conocer todas las actividades de publicidad y de comunicacién, incorporando instrumentos
de control previo y encomendando a la Comision de Publicidad y Comunicacién Institucional
la elaboracién de un Plan anual que sera aprobado por el Consejo de Ministros, y en el que

se incluiran todas las campaiias institucionales que prevea desarrollar la AGE.

De acuerdo con este mandato legal, se presenta el octavo Plan de Publicidad y
Comunicacion Institucional desde la publicaciéon de la Ley 29/2005. El presente Plan
recoge para cada campafa institucional cuya contratacion se prevé realizar durante el afio
2014, ademas de la informacion que exige el articulo 12 de la Ley (Anexo Ill), la informacién
relativa a la difusion, idioma, evaluacién y aplicacion presupuestaria a la que se imputa cada

iniciativa de publicidad y comunicacién institucional.

A su vez, la Ley sefiala que cuando por motivos sobrevenidos deban realizarse campafias

institucionales de publicidad y comunicacion no recogidas en este Plan (articulo 13 de la Ley

Plan anual de Publicidad y Comunicacion Institucional 2014 — Introduccién

Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional

El articulo 4 de la

Ley 29/2005
enumera los
supuestos en los que
no se podrdn
promover o contratar
campanas
institucionales

La Ley 29/2005
establece cuatro
objetivos prioritarios
en materia de
publicidad y
comunicacion
institucional: utilidad
publica,
profesionalizacion,
transparencia y
lealtad institucional

En este Plan 2014 se
incluyen el objetivo y
sentido de los
mensajes, los
destinatarios de las
camparias, su coste
previsible, periodo de
ejecucion,
herramientas de
comunicacion a
utilizar, organismosy
entidades afectadas,
difusion, idioma,
evaluacion y
aplicacion
presupuestaria, asi
como las medidas
adoptadas para
garantizar la
accesibilidad de las
personas con
discapacidad




i

GOBIERNO
DE ESPANA

MINISTERIO
DE LA PRESIDENCIA

29/2005 y articulo 11.4 del Real Decreto 947/2006), y para garantizar que el objetivo de la
transparencia se mantiene a lo largo de todo el ejercicio, el 6rgano o entidad que promueva o
controle la campafia habra de recabar la autorizacion del titular del departamento, previa
comunicacion a la Comision, el cual posteriormente dara cuenta de la autorizacién concedida

al Consejo de Ministros.

En resumen, el presente Plan recoge las previsiones y la planificacion para el afio 2014
en materia de publicidad y comunicacién institucional de todos los ministerios y de los
organismos y entidades a ellos adscritos. Las campafias incluidas en este Plan han sido
comunicadas a la Comision, por parte de todos los departamentos ministeriales, con una
finalidad puramente informativa y planificadora, dado que las distintas campafas se
concretaran en el momento en que se lleve a cabo su contrataciéon y la elaboracion

consiguiente del plan de medios correspondiente.

En el capitulo IX se incluye la evolucion de las principales magnitudes desde el afio
2007, afio de elaboracion del primer Plan de Publicidad y Comunicacion Institucional. Esta
evolucion demuestra el esfuerzo llevado a cabo para compaginar la eficacia y la eficiencia de
las campanas planificadas y la austeridad en el gasto. En este sentido, es muy significativa la
reduccion de la prevision presupuestaria dedicada a esta materia desde el afio 2007
hasta el presente Plan (84'7% de disminucion del presupuesto del afio 2014 con respecto al
afio 2007 en campafias institucionales; 60'1% de disminucion en idénticos periodos

considerando globalmente las campafas institucionales y las comerciales).

Por Ultimo, y aunque no entran dentro del ambito de aplicacion de la Ley de Publicidad y
Comunicacion Institucional, el Plan reserva unos apartados (capitulo Xl y anexo IV) en los
que se recogen las campaiias de caracter comercial, industrial o mercantil que llevaré a
cabo la AGE durante el afio 2014.
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IIl. Datos principales y distribucién por ministerios

La Administracién General del Estado llevara a cabo durante el afio 2014 un total de 72
campaias de publicidad o iniciativas de comunicacion institucionales, con un coste total

previsto de 41.106.423 euros.

Los ministerios que llevaran a cabo un niimero mayor de campaias (8 o mas, por
encima del 10% del total de campafias, pag. 6: grafico 2.1) seran el Ministerio de Agricultura,
Alimentacion y Medio Ambiente con 16, lo que representa un 22'2%; el Ministerio de
Industria, Energia y Turismo con 12 campafias, el 16'7%, el Ministerio de Empleo y
Seguridad Social con 9 campafias, el 12'5%, y el Ministerio del Interior con 8 campafias, el
11"1%. Por lo tanto, en cuanto a numero de campafias se refiere, los cuatro ministerios
mencionados realizaran el 62'5% de las campafias de publicidad y comunicacién
institucionales, mientras que los ocho ministerios restantes (el Ministerio de Justicia no

llevara a cabo ninguna campana) ejecutaran el 37°5%.

En cuanto al peso inversor de las campanas a realizar (pdg. 6: grafico 2.2), destacan los
ministerios de Industria, Energia y Turismo con el 37'4% (15.356.784 euros) y del Interior con
el 28'2% (11.606.326 euros). Estos dos ministerios relacionados suman el 65'6% del total de
la inversion prevista, mientras que los diez ministerios restantes se repartiran el 34'4% del

presupuesto total.
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Numero de campaiias. Total: 72
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lIll. Prioridades de publicidad y comunicacién

En materia de publicidad y comunicacién institucional, las prioridades de la Administracion

General del Estado durante el afio 2014 serén las siguientes:

= Apoyo al desarrollo de las nuevas tecnologias (proyecto CRETA, dividendo digital,
programas TIC, agenda digital). Esta partida alcanza el 36'8% de las previsiones

presupuestarias.

= Promocion de habitos saludables y seguros para la ciudadania y el cuidado de su
entorno (seguridad vial, prevencion de riesgos laborales, alimentacion, uso de productos
fitosanitarios, proteccién y conservacion de la naturaleza, viajes con animales de
compafiia, consumo responsable de agua, salud y habitos de vida saludables) con el
302% del presupuesto.

= Promocion en materia de derechos y deberes de los ciudadanos (violencia de género,
fiscalidad, servicio exterior, estudiantes Erasmus, proximidad de las Fuerzas Armadas,
elecciones al Parlamento Europeo 2014, Ley de Transparencia, intolerancia en internet)

que supone el 16'9% del coste previsto.

= Conocimiento por parte de la ciudadania de las infraestructuras y medios de transporte
publico existentes (informacién sobre transporte plblico e infraestructuras y vivienda,
servicio ferroviario, navegacion aérea, abastecimiento y saneamiento y depuracion de

aguas) con el 44% del presupuesto.

= Promocion del turismo y la cultura (oferta cultural de Patrimonio Nacional, informacion
sobre exposiciones y museos, promocion del cine espafiol) que alcanza el 2% de las

previsiones.

= Otras prioridades, a las que se destinara el 9'7% del coste previsto.

Nuevas tecnologias,
habitos saludables,
derechos y deberes de
los ciudadanos,
infraestructurasy
transportes ptblicos
y turismo y cultura
serdn, por este orden,
las prioridades de la
Administracién
General del Estado
durante el afio 2014,
en materia de
publicidad y
comunicacion
institucional
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IV. Distribucién por objetivos

En el articulo 3.1 la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y Comunicacion Elarticulo 3 de la Ley
I - L L . 29/2005 establece
Institucional, indica de manera explicita los objetivos que pueden tener las campafias de . .
que sélo se podrdn
publicidad y comunicacién institucional. promover campaiias

cuando persigan los
El objetivo que se buscara con mayor asiduidad a lo largo de 2014, en relacion al nimero de objetivos que la

- . . C propia Ley recoge
campafias, sera el de informar sobre derechos y obligaciones legales, de aspectos

relevantes del funcionamiento de las instituciones publicas y de las condiciones de acceso y

uso de los espacios y servicios publicos (apartado B).

Durante el afio 2014
El objetivo mas buscado en segundo lugar sera el de comunicar programas y actuaciones el objetivo B serd el
publicas de relevancia e interés social (apartado J). que persigan mayor

numero de campaiias

En tercer lugar figura el capitulo relativo a difundir el contenido de aquellas disposiciones

juridicas que, por su novedad y repercusion social, requieran medidas complementarias para

su conocimiento general (apartado D).

Distribucion por objetivos: numero de campaias (Cuadro 4.1)

_— Namero de .

A. Promover la difusiéon y conocimiento de los valores y principios constitucionales 6 8,33%
B. Informar sobre derechos y obligaciones legales, de aspectos relevantes del funcionamiento de las instituciones 14 19 44%
publicas y de las condiciones de acceso y uso de los espacios y servicios publicos !

C. Informar a los ciudadanos sobre la existencia de procesos electorales y consultas populares 6 8,33%
D. Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su novedad y repercusion social, requieran medidas 11 15.28%
complementarias para su conocimiento general !

E. Difundir ofertas de empleo publico que por su importancia e interés asi lo aconsejen 0 0,00%
F. Advertir de la adopcién de medidas de orden o seguridad publica cuando afecten a una pluralidad de destinatarios 0 0,00%
G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminacién de dafios de cualquier naturaleza para la 8 11.11%
salud de las personas o el patrimonio natural l

H. Apoyar a sectores econdmicos espafioles en el exterior, promover la comercializacién de productos espafioles y atraer 9 1 %
inversiones extranjeras

I. Difundir las lenguas y el patrimonio histérico y natural de Espafia 6 8,33%
J. Comunicar programas y actuaciones publicas de relevancia e interés social 12 16,67%
Total 72 100%

Grafico 4.2 A
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Distribucion por objetivos: presupuesto

Como puede apreciarse, en consonancia con la distribucion por objetivos en funcién del ] »
En cuanto a inversion

los objetivos B (infor-
presupuestaria es el B: informar sobre derechos y obligaciones legales, de aspectos mar sobre derechos y
obligaciones lega-
les...), G (medidas
preventivas...) y D

numero de campafas, el objetivo que ocupa el primer lugar en cuanto a prevision

relevantes del funcionamiento de las instituciones pablicas y de las condiciones de acceso y

uso de los espacios y servicios publicos (33'4% del presupuesto total); seguido del G, esto

es, anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminacion de dafios de (difundir disposicio-

cualquier naturaleza para la salud de las personas o el patrimonio natural (28'4%); y del D, nes juridicas...) del

difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su novedad y repercusion art. 3.1 dela Ley
29/2005 ocupan los

social, requieran medidas complementarias para su conocimiento general (152%). primeros lugares

|
Cuadro 4.3
MINISTERIO A B C D E F G H | J TOTAL
Presidencia N camp. ! ! ! 3
Invers. 600.000 215.000 5613 820.613
Asuntos Exteriores y N° camp. 3 1 4
Cooperacion Invers. 87.120 0 87120
Justicia N® camp.
Invers. 0
Defensa N° camp. ! 1
Invers. 1.880.000 1.880.000
Hacienda y Administraciones | N° camp. 1 1 2
Publicas Invers. 2.700.000 193600 |  2.893.600
. N° camp. 1 6 1 8
Interior
Invers. 105.000 294.030 11.207.296 11.606.326
Fomento N camp. 2 ! 3
Invers. 1.300.000 363.000 1.663.000
Educacion, Cultura y Deporte N camp. 2 ! 2 ! 6
Invers. 436.090 24.000 | 570.000 0 1.030.090
Empleo y Seguridad Social N° camp. 2 4 ! 2 ;
Invers. 111.700 2.541.780 43.560 34.700 2.731.740
Industria, Energia y Turismo N camp. 3 6 3 12
Invers. 9.877.984 4.228.800 1.250.000 15.356.784
Agricultura, Alimentacion y N° camp. 3 3 2 1 3 4 16
Medio Ambiente Invers. 69.150 52.000 165.000 | 605000 |  49.000 | 427.000 1.367.150
Economia y Competitividad N° camp. ! !
Invers. 5.000 5.000
Sanidad, Servicios Sociales e | N° camp. 2 1 4 7
lgualdad Invers. | 1.390.000 |  35.000 240.000 1.665.000
N° camp. 6 14 6 11 0 0 8 9 6 12 72
Total Z;ti;‘;frs' 381% |  33,40% 0,72% | 1523% 0,00% 0,00% | 2836% | 11,82% 2,03% 4,65% 100%
Invers. 1.564.150 | 13.727.894 | 294.030 | 6.261.780 0 0| 11.655.856 | 4.857.800 | 834.000 | 1.910.913 41.106.423
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Plan anual de Publicidad y Comunicacion Institucional 2014 — Ranking de campafias

V. Ranking de campaias

Durante el afio 2014 se prevé la contratacion de una campafia que supera los diez
millones de euros de presupuesto: la de Seguridad Vial (Direccion General de Trafico -

Ministerio del Interior).

Una campafia prevé una inversion superior a cuatro millones de euros e inferior a diez

millones: Dividendo Digital Il (Red.es - Ministerio de Industria, Energia y Turismo).

En el afio 2014 ademas se prevé contratar tres campafias de entre dos y cuatro millones de
euros de presupuesto: Programa de Fomento de la Demanda de Soluciones Cloud para
Pyme. Agenda Digital (Red.es), Lucha Contra el Fraude e Informacion y Asistencia al
Ciudadano (Agencia Tributaria - Ministerio de Hacienda y Administraciones Publicas) y
Medidas de Fomento y Apoyo al Empleo, en Especial al Empleo de las Personas Jovenes

Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional

(Servicio Publico de Empleo Estatal - Ministerio de Empleo y Seguridad Social).

Campaiias de mas de dos millones de euros de inversion (Cuadro 5.1)

Sélo una camparnia
(1'4% del total)
supera los diez
millones de eurosy
equivale al 27°3% de
la inversidn total

Un total de dos
campanfas (2'8% del
total) realizardn una
inversién superior a
cuatro millones de
euros y representan
el 46°7% de la
inversién total

Las cinco campanas
de mds de dos
millones de euros
(6°9% del total)
suponen el 68% de la
inversién total

MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE % ACUMU-
LADO
Interior Direccion General de Divulgacion de la Seguridad 11.207.296 27,26%
Tréfico Vial

Industria, Energia y Red.es Dividendo Digital Il 8.000.000 46,73%
Turismo
Industria, Energia y Red.es Programa de Fomento de la 3.562.000 55,39%
Turismo Demanda de Soluciones Cloud

para PYME. Agenda Digital
Hacienda y Agencia Tributaria Lucha Contra el Fraude e 2.700.000 61,96%
Administraciones Informacion y Asistencia al
Publicas Ciudadano
Empleo y Seguridad Servicio Publico de Empleo Medidas de Fomento y Apoyo al 2.500.000 68,04%
Social Estatal Empleo, en Especial al Empleo

de las Personas Jévenes
TOTAL 27.969.296
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VI. Distribucion de las herramientas de comunicacion

El 79°2% de las campaiias insertaran anuncios en internet durante el afio 2014, el 50% Internet, radio,
prensa escrita,

television, revistas y
soportes exteriores
herramienta de comunicacién, mientras que el 13'9% hara uso de los soportes exteriores, el serdn, por este orden,
los medios utilizados

utilizara la radio como soporte publicitario, el 48'6% la prensa escrita (incluyendo dominicales

y suplementos) y el 30'6% la television. El 15'3% de las campafias propone las revistas como

4'2% de las relaciones publicas, idéntico porcentaje empleara el marketing, y ademas el
con mds frecuencia

en las campanas
(carteles, folletos, tripticos, videos y material audiovisual) seran utilizadas en el 18'1% de las institucionales

2'8% utilizara el cine como medio publicitario. Herramientas distintas a todas las anteriores

campafias o iniciativas de comunicacion. durante el afio 2014

Distribucién de las herramientas de comunicacién segun el nimero de campaiias en que
seran empleadas

Grafico 6.1 57
50
40 36 %5
30
22
20
1 10 3
10 ]
2 3 3
O T T T T T T T '_| T I_l T |_| T 1
Television  Radio Prensa  Revistas  Internet  Exterior Cine Marketing Relaciones ~ Otras
Publicas
Cuadro 6.2
Herramienta N2 campafias Porcentaje
Television 22 30,6%
Radio 36 50,0%
Prensa (incluye dominicales y suplementos) 35 48,6%
Revistas 1 15,3%
Internet 57 79.2%
Exterior 10 13,9%
Cine 2 2,8%
Marketing 3 4,2%
Relaciones Publicas 3 4,2%
Otras herramientas de comunicacion 13 18,1%

Plan anual de Publicidad y Comunicacion Institucional 2014 — Distribucion de las herramientas de comunicacion
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VII. Difusion y poblacion de las campaiias

Difusidn territorial de las campaiias de publicidad institucionales
La difusion, durante

Durante el afio 2014 las campafias de publicidad y comunicacion institucionales tendran, el afio 2014, de las
_ o (. . . o camparias de
mayoritariamente, una difusién de ambito nacional (57 campafias); a continuacion se -
publicidad y
situaran, por este orden, la difusion regional (7 campafias), autonomica (5 campafias) e comunicacién
internacional (3 campafias). institucionales serd
- Ve N prioritariamente de
Grafico 7.1 Difusion de las campaiias dmbito nacional (57
campanfas de un total
de 72)
4INTERNACIONAL
= NACIONAL
= AUTONOMICA
«REGIONAL
& >/

Poblacion a la que se dirigiran las campaiias de publicidad institucionales

La mayor parte de las campaiias institucionales en 2014 se dirigiran a la poblacion en
general; de esta forma 54 campafias se destinardn a ese publico objetivo, 13 de ellas La mayoria de las
ademés de orientar el mensaje a la poblacidén en general se dirigirdn a uno 0 mas sectores camparfias
especificos de la poblacion: empresarios (6 campafias), nifios y jovenes (2), estudiantes (2), institucionales se
. . ) ) ) dirigirdn a la
trabajadores (1), administraciones, organismos y sectores interesados en consumo, .
poblacion general
seguridad alimentaria y nutricién (1), colectivos més vulnerables (1), agricultores y ganaderos (54 camparias)
(1), autéonomos (1) y departamentos ministeriales, comunidades y ciudades auténomas y

organismos intermedios (1 campafia).

Sélo 17 camparias orientaradn su mensaje a uno 0 a méas sectores concretos de la poblacion:
empresarios (10 campafias), nifios y jovenes (6), estudiantes (1), trabajadores (3), tercera
edad (1), asi como a otros grupos especificos de poblacion: investigadores (1 campafia),
poblacion mayor de 50 afios (1), pymes (1), auténomos y asociaciones de auténomos (3),
ciclistas, conductores de ciclomotores y peatones (1), personas desocupadas (1) y sector

profesional de contenidos digitales (1 campafia).

o =
Grafico 7.2 Ambito total de poblacion de las campaiias *

60 1 54

\ * Cada campafia puede dirigirse a uno o mas ambitos poblacionales J/
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VIll. LaPublicidad Institucional en los Presupuestos

Generales del Estado —
La inversién
La inversién publicitaria de la Administracion General del Estado durante el afio 2014 se publicitaria de la AGE
imputara a los Capitulos 2 y 6 de los Presupuestos Generales del Estado. se imputa a los
Capitulos 2 y 6 de los
Presupuestos

La resolucion de 19 de enero de 2009, de la Direccién General de Presupuestos, por la que Generales del Estado

se establecen los cédigos que definen la clasificacién econdmica, dispone que se incluyan en
el Capitulo 2, subconcepto 226.02 de Publicidad y Propaganda, entre otros, “los gastos que
se realicen en el marco del Plan de Publicidad a que se refiere la Ley 29/2005, de 29 de
diciembre, de publicidad y comunicacion institucional”. Sin perjuicio de que en ese mismo
apartado se precise también que ‘las campafas de sensibilizacion y concienciacion
ciudadana que sean susceptibles de producir efectos en varios ejercicios se imputaran al

articulo 64",

El articulo 64 de Gastos de inversiones de caracter inmaterial de la citada resolucién, se
En el subconcepto
226.02 se incluyen los
gastos que se realicen
exposiciones, estudios y trabajos técnicos, investigacion, etc., (...) asi como las campafias en el marco del Plan
de Publicidad, no
obstante las
camparias de
sensibilizacién y
concienciacion

refiere a “gastos realizados en un ejercicio, no materializados en activos, susceptibles de

producir sus efectos en varios ejercicios futuros, campafias de promocién de turismo, ferias,

de concienciacién social, de informacién y sensibilizacién sobre medio ambiente, prevencién

de accidentes, conductas saludables, etc.”

En consecuencia, los Ministerios y sus organismos y entidades adscritos imputaran a uno u
ciudadana que sean

susceptibles de
producir efectos en
varios ejercicios se

. imputan al articulo
al que se imputaran los gastos. Hay que tener en cuenta, por una parte, que al subconcepto 64

otro capitulo sus campafias de publicidad y comunicacion institucionales.

En el cuadro siguiente (cuadro 8.1: p4g. 14) se proporcionan los datos atendiendo al Capitulo

226.02 se imputan gastos que no son de publicidad institucional y, por otra parte, que dado
que los créditos del Capitulo 2 no son vinculantes a nivel de subconcepto, otras acciones
consideradas publicitarias (ferias, exposiciones, creacion de webs, etc.) podrian imputarse a
otros subconceptos del Capitulo 2. No obstante, en el Anexo 3 del presente Plan se

especifican los subconceptos correspondientes a cada campafia.
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Aplicacion presupuestaria de la publicidad y comunicacién institucional

Cuadro 8.1
Ministerio (1) Capitulo 2 Capitulo 6 EPE @ TOTAL
Presidencia 605.613 215.000 820.613
Asuntos Exteriores y de Cooperacion 87.120 87.120
Defensa 1.880.000 1.880.000
Hacienda y Administraciones Publicas 2.700.000 193.600 2.893.600
Interior 399.030 11.207.296 11.606.326
Fomento 800.000 863.000 1.663.000
Educacion, Cultura y Deporte 1.030.090 1.030.090
Empleo y Seguridad Social ®) 2.731.740 2.731.740
Industria, Energia y Turismo 300.000 15.056.784 15.356.784
Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente 426.150 784.000 157.000 1.367.150
Economia y Competitividad 5.000 5.000
Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad 315.000 1.350.000 1.665.000
TOTAL 10.179.743 14.849.896 16.076.784 41.106.423

(1) Se incluyen los organismos y entidades adscritos a cada ministerio.
(2) Las Entidades Publicas Empresariales no ajustan sus presupuestos a la clasificacién econdmica de los Presupuestos Generales del Estado.
(3) Comprende las campaiias de organismos y entidades gestoras con aplicaciones presupuestarias equivalentes al subconcepto 226.02 en sus presupuestos.
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IX. Principales magnitudes y su evoluciéon

La inversién total prevista en materia de publicidad y comunicacion institucional para 2014
es de 41’1 millones de euros, 8 millones mas (+24’3%) que lo planificado en el Plan de
Publicidad y Comunicacién Institucional 2013, que disminuyd 2'3 millones de euros respecto

a lo previsto en el Plan de Publicidad y Comunicacién Institucional del afio 2012.

Si la comparativa se efectua entre los Planes 2007 (afio de elaboracion del primer Plan) y
2014 la reduccion, en materia de previsiones presupuestarias de publicidad y comunicacién

institucional, es de 226’9 millones de euros (-84'7%).
Por lo que respecta al niimero de campanas, se prevé la contratacion durante el afio 2014

de un total de 72 campaias de publicidad o comunicacién institucional, un 63'6% mas que

en el afio 2013 (-59'1% si la comparativa se realiza con el afio 2007).

Grafico 9.1

2007 m=2008 m™2009 ®™2010 ®™2011 m™2012 2013 m2014

NGmero de camparias

2007 m=m2008 m=2009 m®™2010 m=2011 m=™2012 2013 m2014

300.000.000
268.082.143

187.289.990

151.933.253
130.959.921

200.000.000

100.000.000 80.468.390

7
33.065.965

Presupuesto

Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional

La inversién prevista
en publicidad y
comunicacion
institucional
aumenta 8 millones
de euros en el aiio
2014 respecto a 2013

En el afio 2014 se
prevé la contratacion
de 72 campafias
institucionales, 28
camparias mds que
las planificadas en
2013

41.106.423
| ]

* Desde el afio 2008 las campaiias de Turespaia y Renfe Operadora son consideradas comerciales. En el afio 2010 la campaiia del INAEM
pasa, igualmente, a ser considerada comercial. Las campaias de Puertos del Estado desde el afio 2012 también pasan a tener la

consideracion de comerciales.
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Respecto del nimero total de campafias previstas, se produce un aumento de 28

campafias, de 44 en 2013 a 72 en 2014, lo que representa un incremento del 63'64%. En la

distribucién por ministerios destaca el descenso de camparias previstas respecto al afio Los ministerios de

2013 de los ministerios de Fomento y Educacién, Cultura y Deporte que reducen cuatro Fomento, Educacion,

campafias, de 7 a 3 y de 10 a 6 respectivamente. En menor medida reduce también el Cultura y Deporte y
Hacienda

numero de campafias previstas el Ministerio de Hacienda y Administraciones Publicas, de 3 L. Y .
Administraciones

a 2. El mismo nimero de campafias que las planificadas en el afio 2013 ejecutaran los Publicas reducen el

ministerios de Defensa y Economia y Competitividad. EI Ministerio de Justicia, por su parte, nimero de camparias

previstas en relacion

no planifico6 campafias en 2013 ni tiene previstas campafias para el afio 2014. En ~ )
al afio anterior

contraposicion, prevén realizar mas campafias en 2014 que las planificadas en el afio 2013
los ministerios de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente (+12 campafias), Industria,
Energia y Turismo (+8), Interior (+6), Empleo y Seguridad Social (+5), Asuntos Exteriores y

Cooperacion (+2), Presidencia (+2) y Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad (+2 campafias).

La inversion total prevista en el Plan 2014 aumenta respecto al Plan 2013, de 33 millones Los ministerios de
Defensa, Fomento y
Educacién, Cultura y
Deporte reducen el
euros, -41'7%), Fomento (-988.000 euros, -37'3%) y Educacion, Cultura y Deporte (-687.910 coste previsto en mds

de euros a 41’1 millones (+8.040.458 euros, +24'32%). En cuanto a la distribucién por

ministerios, destaca el descenso de la inversién de los ministerios de Defensa (-1.344.000

euros, -40,0%). Descienden también la inversion prevista en el afio 2014, aunque en menor de medio millén de
euros respecto a las

previsiones del afio
de Empleo y Seguridad Social (-20.040 euros). En contrapartida, aumentan el presupuesto 2013

medida, el Ministerio de Asuntos Exteriores y de Cooperaciéon (-37.880 euros) y el Ministerio

destinado a esta materia los ministerios de Industria, Energia y Turismo (+7'24 millones de
euros), Hacienda y Administraciones Publicas (+1'32 millones de euros), Interior (+1'27
millones de euros), Presidencia (+690.613 euros), Agricultura, Alimentacion y Medio
Ambiente (+440.521 euros) y Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad (+144.000 euros)

Mantienen, por su parte, la misma inversion el Ministerio de Economia y Competitividad y el

Enel afio 2014 el
Ministerio de Justicia que como ya ha quedado plasmado no realizara ninguna campana. Ministerio de
Industria, Energia y
En el analisis del presupuesto a invertir por cada ministerio con respecto a las Turismo ocupa el
cantidades totales, se aprecia que en el Plan 2014 el Ministerio de Industria, Energia y primer lugar en
cuanto a previsién
Turismo ocupa el primer lugar (37'4% de la inversién total prevista), a diferencia de los P .
presupuestaria

planes 2013, 2012 y 2011 en los que el Ministerio del Interior ocupd esa primera posicion
(31'2% de la inversion total en el afio 2013, 29'3% en el afio 2012 y 17'7% en el 2011), y en
paralelismo con los afios 2007, 2009 y 2010 donde fue el Ministerio de Industria, Turismo y
Comercio el que habia previsto mayor presupuesto para la realizacién de campafas de
publicidad y comunicacion institucionales. En el afio 2008 el Ministerio de Medio Ambiente, y

Medio Rural y Marino fue, en cambio, el que ocupé esta primera posicion.
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En relacién con el ranking de las campafias, desde el punto de vista del analisis de las
iniciativas de publicidad y comunicacion institucional de mayor presupuesto, se

mantiene la tendencia de los planes anteriores, en los que en los Ultimos afos se ha previsto En los afios 2013 y

un numero reducido de campaias de mas de dos millones de euros. Si en el afio 2007 2014 se planifican el
mismo niimero de
campanas (5) de mds
de dos millones de
afio 2012, en 2013 cinco campanas, y asimismo cinco campafias planifican un coste de mas euros

habia previstas 48 campafas de dos o mas millones de euros, en 2008 fueron 35, en 2009

éstas pasan a ser 23, en el afio 2010 son 17 camparias, nueve en el Plan 2011, tres en el

de dos millones de euros en el presente Plan 2014. De estas cinco campanas, tres
presupuestan entre dos y cinco millones de euros (cuatro en el Plan 2013, dos en el Plan
2012, seis en el Plan 2011 y diez en el Plan 2010) y dos campafias prevén un coste superior
a los cinco millones de euros (una campafia en el Plan 2013 y en el Plan 2012, tres
campafas en el Plan 2011 y siete en el Plan 2010). Si se consideran Unicamente los planes

2013 y 2014 es de destacar que la campafia de seguridad vial de la DGT continta

Tanto en el Plan 2013
encabezando este ranking. Igualmente siguen situandose en los primeros puestos, la como en el Plan 2014,
campafa del dividendo digital (fase Il) y la campafia de medidas de fomento y apoyo al las campafias de
empleo, en especial al empleo de las personas jovenes. Asimismo se incorporan a este seguridad vial de la
R . . ) B DGTy la fase I del
apartado de iniciativas de publicidad de mas de dos millones de euros, la campafia de la dividendo digital de
Agencia Tributaria (que pasa de 1’3 a 2'7 millones de euros) y la campafia del programa de Red.es encabezan el
fomento de la demanda de soluciones cloud para Pyme. Por otra parte, abandonan este ranking de camparias
ranking de mayor prevision presupuestaria la campafia del Ministerio de Defensa (de 32 previstas en relacion
al presupuesto
millones de euros en el plan 2013 a 1’8 millones de euros en el presente plan 2014) y la
campafia de la fase I del dividendo digital (de 2'5 a 1’6 millones de euros).
Por Gltimo, en lo que respecta a la distribuciéon porcentual de las herramientas de
comunicacion segun el nimero de campafias en que seran utilizadas durante el afio 2014,
respecto a la planificacién del afio 2013, hay que significar el aumento del empleo de internet
(+17'8%), radio (+11'4%), television (+5'6%), otras herramientas de comunicacion (+2'1%) y Internet, radio,
marketing (+1'9%); y, por el contrario, la disminucion del empleo previsto del resto de prensay television
serdn las

soportes: revistas (-16'5%), soportes exteriores (-13'4%), relaciones publicas (-2'7%), cine h . .
erramientas mas

(-1'8%) y prensa (-1'4%). En consecuencia, internet, radio, prensa y television serén, por utilizadas en el afio

este orden, las herramientas de comunicacion méas utilizadas en el afio 2014, a diferencia del 2014. En el afio 2013
fueron internet,

prensa, radio y
revistas

Plan 2013 donde fueron, por este orden, internet, prensa, radio y revistas los soportes
planificados por mayor nimero de campafias. En el afio 2012 la planificacién de soportes
publicitarios mas utilizados fue prensa, internet, revistas y soportes exteriores, en
contrapartida con todos los Planes de Publicidad anteriores a 2012 donde la planificacion de

las herramientas mas utilizadas era, por este orden, prensa, internet, radio y television.
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Grafico 9.2 Numero de campaiias

H2007 m2008 w2009 m 0 m2011 2012 m2013 m2014

Presidencia 9 7 W64 5 Ehs
Asuntos Exteriores y Cooperacién 5 |6 [l 6 NeNd2 4
Justicia 11 4 B2
Defensa 1ififhi
Hacienda y Administraciones Publicas P32
Administraciones Plblicas 3 2|8
Politica Territorial 1
Politica Territorial y Administracién Publica
Economiay Hacienda 10 11 25 8
Economia y Competitividad [l
Ciencia e Innovacion 10 W64 5
Interior 13 12 AN 7 A2 8
Fomento 22 15 [ams 13
Vivienda 3 2Jgi
Educacién, Cultura y Deporte [JIEE 10
Educaciény Ciencia 9
Educacién, Politica Social y Deporte ['5 8]
Educacion | 6 4

Cultura 5 13 e 10
Empleo y Seguridad Social pJ2 g

Trabajo y Asuntos Sociales 12
Trabajo e Inmigracion 4 G615
Industria, Energiay Turismo [l4 "12
Industria, Turismo y Comercio 34
Agricultura, Alimentaciéon y Medio Ambiente [N % 16
Agricultura, Pesca y Alimentacion 8
Medio Ambiente 21

Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino 21

Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad [JIEHll'5 "7
Sanidad y Politica Social 10 9 N s
Sanidad, Politica Social e Igualdad 11
Igualdad

Cuadro 9.3
Numero de campaiias Variacion 2013/2014
Variacion por % variacion
Ministerio 2013 2014 ministerio  por ministerio

Presidencia +200,00%

1 +2
Asuntos Exteriores y Cooperacion 2 +2 +100,00%
Justicia 0 0

1

Defensa 0 0,00%
1

Hacienda y Administraciones Publicas 3 - -33,33%

3
4
0
1
2
Interior 8 +6 +300,00%
Educacion, Cultura y Deporte 1 6 -4 -40,00%
2 +8 +200,00%
6 +12 +300,00%
1
7

1

Economia y Competitividad 0 0,00%
Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad +2 +40,00%
+28

Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente

0
4
Industria, Energia y Turismo 4 1
4
1
5

TOTAL 44 72 +63,64%
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Gréfico 9.4 Presupuesto
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Economia y Hacienda

Economia y Com petitividad

Ciencia e Innovacion
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Cuadro 9.5
Presupuesto Variacion 2013/2014

Variacion por % variacion
Ministerio 2013 2014 ministerio  por ministerio

Presidencia 130.000 820.613 +690.613 +531,24%
Asuntos Exteriores y Cooperacion 125.000 87.120 -37.880 -30,30%
Justicia
Defensa 3.224.000 1.880.000 -1.344.000 -41,69%
Hacienda y Administraciones Publicas 1.573.600 2.893.600 +1.320.000 +83,88%
Interior 10.330.031 11.606.326 +1.276.295 +12,36%
Fomento 2.651.000 1.663.000 -988.000 -37,27%
Educacion, Cultura y Deporte 1.718.000 1.030.090 -687.910 -40,04%
Empleo y Seguridad Social 2.751.780 2.731.740 -20.040
Industria, Energia y Turismo 8.109.925 15.356.784 +7.246.859 +89,36%
Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente 926.629 1.367.150 +440.521 +47,54%
Economia y Competitividad
Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad 1.521.000 1.665.000 +144.000 +9,47%
33.065.965 41.106.423 +8.040.458 +24,32%
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X. Conclusiones

La Administracion General del Estado llevara a cabo 72 campaias de publicidad o
comunicacion institucional durante el afio 2014, con un presupuesto de 41’1 millones de
euros. Este coste representa un 24’3% mas que lo previsto en el Plan de Publicidad y
Comunicacion Institucional para el afio 2013 y un 84’7% menos que el presupuesto total que
se preveia destinado a esta materia en el aino 2007, afio de elaboracién del primer Plan de

Publicidad y Comunicacién Institucional.

La inversion publicitaria total prevista (campafias institucionales mas comerciales) de la
Administracion General del Estado aumenta un 13% en el afio 2014 con respecto al afio
2013. La reduccion del conjunto de inversion publicitaria de la AGE es del 60°1% en el

presente afio 2014 con respecto a las cantidades totales recogidas en el Plan 2007.

Las principales prioridades de la Administracion General del Estado en materia de
publicidad y comunicacion institucional durante el afio 2014 seran el apoyo al desarrollo de
las nuevas tecnologias con un 36'8% de las previsiones presupuestarias y la promocién de
habitos saludables y seguros para la ciudadania y el cuidado de su entorno con un 302% del

coste previsto.

El objetivo mas buscado durante el afio 2014, en cuanto al numero de campafias y al
presupuesto destinado a estas campanfias, sera el de informar sobre derechos y obligaciones
legales, de aspectos relevantes del funcionamiento de las instituciones publicas y de las
condiciones de acceso y uso de los espacios y servicios publicos (19'4% sobre el nimero

total de campafias y 33'4% sobre el total presupuestado).

Las campafas de publicidad y comunicacion institucional que prevén mayor inversion
durante el afio 2014 (por encima de los tres millones de euros), seran la de seguridad vial de
la Direccién General de Tréfico (11°2 millones de euros), y la segunda fase del dividendo
digital (8 millones de euros) y la de fomento de la demanda de soluciones cloud para Pyme
(3’5 millones de euros), ambas campafias de Red.es. Unicamente cinco campafias (6'9% del

total) superan los dos millones de euros de inversion.

En cuanto a la distribucion de las herramientas de comunicacion, internet sera el medio
mas utilizado en las campafas de publicidad y comunicacién institucional durante el afio

2014, seguido, por este orden, de radio, prensa escrita y television.
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Xl. Campaias comerciales no sujetas a la Ley 29/2005

Las campafias de caracter comercial no entran dentro del ambito de aplicacion de la Ley
29/2005, no obstante se recogen como informacién en el presente Plan. Siete son los
ministerios que contrataran este tipo de campafas: Presidencia; Hacienda y
Administraciones Publicas; Fomento; Educacion, Cultura y Deporte; Industria, Energia y
Turismo; Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente; y Economia y Competitividad. Se
llevaran a cabo 44 campanas durante el afio 2014, con una inversién total de 105.959.915
euros. Se realizaran, por lo tanto, siete campafias menos que las previstas en el Plan
2013, incrementandose en cambio el presupuesto previsto para las campafias de ambito

comercial en 8.871.628 euros respecto al afio 2013 (+9'14%).

El presupuesto
previsto de las
campanas de
cardcter comercial
se incrementa 8’8
millones de

euros respecto al
ano 2013

Cuadro 11.1
Ministerio Organismo Titulo Coste
Centro de Estudios Politicos y Servicio de Insercion Publicitaria sobre Publicaciones
o 7.300
Constitucionales CEPC
Presidencia Centro de Investiaciones Publicidad de las Novedades Editoriales del CIS en el
R 9 Ambito de la Unién de Editoriales Universitarias 7.260
Sociologicas (CIS) Espariolas (UNE)
Total Presidencia 14.560
Compaiiia Espafiola de Tabaco en P -
Rama, S.A. (CETARSA - SEP) Difusion de Actividades de CETARSA. 20.000
:Egégl)EqUIpos Nucleares, S.A. Promocion Comercial de Ensa 42.350
(ES?E;"I“) Industrias Avanzadas, SA. bt sion de Actividades de Enusa 50.000
Monedas de Coleccion 1.990.450
Eabrica Nacional de Moned Promocién de Tarjetas Bancarias 9.400
abrica Nacional de Moneda y —— -
Timbre-Real Casa de la Moneda Promocion Etiquetas qe Sggundad ENMT-RCM para 4.000
Productos con Denominacién de Origen
Promocion Nacional y Latinoamericana de Productos 3.000
del Juego FNMT - RCM :
Grupo Hunosa (SEPI) Divulgacién de las Actividades de Hunosa 20.000
Hipodromo de La Zarzuela (SEPI)  Promocion del Hipédromo de La Zarzuela 365.465
. . Juegos Activos y Apuestas Deportivas 33.275.000
Hacienda y Administraciones ]
Plblicas Y Loterias y Apuestas del Estado Juegos Pasivos (Loteria Nacional y Sorteos de Navidad 30.225.800
y El Nifio) o
Minas de Almadén y Arrayanes, g . .
SA. (MAYASA - SEPI) Promocién Parque Minero de Aimadén 37.000
Navantia (SEPI) Promocion de la Marca Navantia 293.156
RTVE (SEPI) Divulgacion de Valores de RTVE y Promocién de 1986.326
Marcas, Productos y Programas de la Corporacion T
Paqueteria Grupo Correos 2014 6.000.000
Acciones de Patrocinios y Eventos 600.000
Servicios y Productos de Marketing Directo 105.000
Sociedad Estatal Correos y . o
Telégrafos, SA. (SEPI) Servicios y Productos Digitales 66.000
Servicios Postales 2014 48.000
Promocion de Embalajes Especiales 2014 10.000
Paqueteria Internacional 2014 10.000
Total Hacienda y Administraciones Publicas 74.460.947
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Ministerio Organismo Titulo Coste
Administrador de Infraestructuras b i de Productos y Servicios de ADIF 500.000
Ferroviarias (ADIF)
Promocién de los Aparcamientos de la Red de
Aeropuertos de AENA 665.500
Motivar el Uso del Transporte Aéreo en los Aeropuertos 363.000
de la Red
AENA Aeropuertos, S.A. Promocién de Diversos Productos de AENA en los 254 100
Aeropuertos )
Promocion Aeropuerto de Madrid-Barajas 121.000
Promocion de Lineas de Negocio de Carga Aérea e
Fomento Inmobiliaria 60.500
Ingenieria y Economia del .
Transporte, S.A. (INECO) Corporativa de INECO 46.300
Sistema Portuario Espafiol 44.400
Sil Barcelona Logistica. El Engranaje Logistico Perfecto 15.710
Puertos del Estado Seatrade. Turismo de Cruceros 10.200
Seatrade Med Barcelona. Turismo de Cruceros (Blue
7.500
Carpet)
Renfe-Operadora Iniciativas Comerciales 11.145.781
Total Fomento 13.233.991
Instituto Nacional de las Artes Promocion y Difusion de las Artes Escénicas y de la
Educacion, Cultura y Deporte Escénicas y de la Masica (INAEM) Musica y de las Programaciones de los Centros 1.570.500
y Artisticos Dependientes del INAEM
Total Educacion, Cultura y Deporte 1.570.500
Instituto de Turismo de Espafia Publicidad Internacional para la Promocion de Espafia 5.500.000
. , . (TURESPANA) como Destino Turistico T
Industria, Energia y Turismo Paradores de Turismo, S.A. (Grupo
. e P Campaiia de Paradores 1.500.000
Patrimonio)
Total Industria, Energia y Turismo 7.000.000
Entidad Estatal de Seguros Agrarios .
(ENESA) Plan de Seguros Agrarios 376.393
Agricultura, Alimentacion y Expasa Agricultura y Ganaderia, - .
Medio Ambiente S.A. (Grupo Patrimonio) Visita a las Instalaciones de Expasa 6.565
La Almoraima, $.A. (Parques Difusion de la Almoraima 1473
Nacionales)
Total Agricultura, Alimentacién y Medio Ambiente 384.431
Lineas ICO 2014 600.000
o Instituto de Crédito Oficial (ICO) - - :
Economia y Competitividad Anuncios en Medios Internacionales 350.000
Tesoro Publico Yo Elijo Tesoro Publico 8.345.486
Total Economia y Competitividad 9.295.486
TOTAL 105.959.915
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Anexos

Los compromisos de gastos asumidos por los departamentos ministeriales, sus organismos y entidades adscritas, para la realizacion de las actividades incluidas
en el presente Plan, estaran, en todo caso, condicionados por las disponibilidades establecidas en la Ley de Presupuestos Generales del Estado para el afio 2014.
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Anexo |: Campaiias institucionales por ministerio y centro
directivo / organismo

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO N° CAMPANAS COSTE
PRESIDENCIA 1 600.000
PRESIDENCIA CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIOLOGICAS (CIS) 1 5613
PATRIMONIO NACIONAL 1 215.000
Total PRESIDENCIA 3 820.613
ASUNTOS EXTERIORES Y OFICINA DE INFORMACION DIPLOMATICA 3 87.120
COOPERACION OFICINA DEL ALTO COMISIONADO DEL GOBIERNO PARA 1 0
LA MARCA ESPANA
Total ASUNTOS EXTERIORES Y COOPERACION 4 87.120
DEFENSA DEFENSA 1 1.880.000
Total DEFENSA 1 1.880.000
HACIENDA Y DIRECCION GENERAL DE FONDOS COMUNITARIOS 1 193.600
ADMINISTRACIONES
PUBLICAS AGENCIA TRIBUTARIA 1 2.700.000
Total HACIENDA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS 2 2.893.600
DIRECCION GENERAL DE APOYO A VIiCTIMAS DEL 1 105.000
TERRORISMO :
INTERIOR DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR 6 294.030
DIRECCION GENERAL DE TRAFICO 1 11.207.296
Total INTERIOR 8 11.606.326
FOMENTO 1 800.000
ADMINISTRADOR DE INFRAESTRUCTURAS 1 500,000
FOMENTO FERROVIARIAS (ADIF) '
AEROPUERTOS ESPANOLES Y NAVEGACION AEREA
1 363.000
(AENA)
Total FOMENTO 3 1.663.000
CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES 1 0
INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS ARTES 1 24,000
AUDIOVISUALES (ICAA) :
EDUCACION, CULTURA Y MUSEO NACIONAL CENTRO DE ARTE REINA SOFiA 1 145.000
DEPORTE MUSEOQ NACIONAL DEL PRADO 1 425.000
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL MENENDEZ PELAYO 1 156.090
UNIVERSIDAD NACIONAL DE EDUCACION A DISTANCIA
1 280.000
(UNED)
Total EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE 6 1.030.090
DIRECCION GENERAL DE LA INSPECCION DE TRABAJO 1 21,780
Y SEGURIDAD SOCIAL :
DIRECCION GENERAL DEL TRABAJO AUTONOMO, DE LA
ECONOMIA SOCIAL Y DE LA RESPONSABILIDAD SOCIAL 5 76.400
EMPLEO Y SEGURIDAD DE LAS EMPRESAS
SOCIAL INSTITUTO NACIONAL DE SEGURIDAD E HIGIENE EN EL 1 43560
TRABAJO :
SERVICIO PUBLICO DE EMPLEOQ ESTATAL 1 2.500.000
TESORERIA GENERAL DE LA SEGURIDAD SOCIAL 1 90.000
Total EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL 9 2.731.740
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO N° CAMPARNAS COSTE
INDUSTRIA, ENERGIA Y SUBSECRETARIA 1 300.000
TURISMO RED.ES 11 15.056.784
Total INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO 12 15.356.784
DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA 1 605.000
DIRECCION GENERAL DE SANIDAD DE LA PRODUCCION ) 24,000
AGRARIA '
FUNDACION BIODIVERSIDAD 1 30.000
CANAL DE NAVARRA, SA. (CANASA - GRUPO 1 12,000
PATRIMONIO) :
AGRICULTURA, CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO 1 145.000
ALIMENTACION Y MEDIO
AMBIENTE CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO 1 20.000
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR 3 69.150
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL 3 37.000

FONDO ESPANOL DE GARANTIA AGRARIA (FEGA) 1 300.000
SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS DE

ESPAKIA (GRUPO PATRIMONIO) 2 115000
Total AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE 16 1.367.150
ECONOMIA Y SECRETARIA DE ESTADO DE INVESTIGACION, 1 5 000
COMPETITIVIDAD DESARROLLO E INNOVACION :
Total ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD 1 5.000
DIRECCIGN GENERAL DE SALUD PUBLICA, CALIDAD E ) 40000
INNOVACION '
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA, CALIDAD E 1 50,000
INNOVACION / PLAN NACIONAL SOBRE EL SIDA :
SANIDAD. SERVICIOS SECRETARIA DE ESTADO DE SERVICIOS SOCIALES E
SOCIALES E IGUALDAD IGUALDAD / DELEGACION DEL GOBIERNO PARA LA 1 1350000
VIOLENCIA DE GENERO
AGENCIA ESPANOLA DE SEGURIDAD ALIMENTARIA Y ) 55 000
NUTRICION :
INSTITUTO DE LA JUVENTUD 1 40.000
Total SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD 7 1.665.000
SUMA TOTAL 72 41106.423

Plan anual de Publicidad y Comunicacion Institucional 2014 — Anexo | 25




2%% GOBIERNO  MINISTERIO Comisién de Publicidad y Comunicacion Institucional

DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

Anexo ll: Campaiias institucionales por ministerio y coste

%COSTE % COSTE
CAMPANA  CAMPANA

MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE RESPECTO AL RESPECTO
MINISTERIO AL TOTAL
Presidencia Campafia sobre la Ley de Transparencia 600.000 73,12% 1,46%
— I . Promocion de la Oferta Cultural del Consejo de o 0
Presidencia Patrimonio Nacional Administracion del Patrimonio Nacional 215.000 26,20% 0.52%
Centro de Investigaciones Sociologicas  Anuncio Premio Nacional de Sociologia y Ciencia 0 0
cis) Politica 2014 5613 068%  001%
Total PRESIDENCIA 820.613 100% 2,00%
Viaje Seguro, Viaje Informado 43.560 50,00% 0,11%
- T . Difusion de Iniciativas del Ministerio de Asuntos o 0
Asuntos Exteriores y Oficina de Informacion Diplomatica Exteriores y de Cooperacion 21.780 25,00% 0,05%
Cooperacion Recomendaciones Erasmus 21.780 25,00% 0,05%
Oficina del Alto Comisionado del Marca Espafia 0 0,00% 0.00%

Gobierno para la Marca Espafia
Total ASUNTOS EXTERIORES Y COOPERACION 87.120 100% 0,21%

Proximidad de las Fuerzas Armadas,
Reconocimiento y Captacion

Total DEFENSA 1.880.000 100% 4,57%
Lucha Contra el Fraude e Informacion y

Defensa Defensa 1.880.000 100% 4,57%

H 1 1 1 0, 0,
Hamqua y Agencia Tributaria Asistencia al Ciudadano 2.700.000 93,31% 6,57%
Adminisiraciones Direccién General de Fondos Comunicacién Anual del Fondo Europeo de

“Thii 0, 0,
Pblicas Comunitarios Desarrollo Regional (FEDER) 193.600 6.69% 047%
Total HACIENDA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS 2.893.600 100% 7,04%

Direccion General de Trafico Divulgacion de la Seguridad Vial 11.207.296 96,56% 27,26%
Direccién .General de Apoyo a Victimas Parﬂqpamon del M|p|ster|o del Interior en el 52 105.000 0.90% 0.26%
del Terrorismo Festival de la Infancia de Barcelona
Inscripcion en las Listas del Censo Electoral 49.005 0,42% 0,12%
Fecha y Procedimiento de Votacion 49.005 0,42% 0,12%
Interi Derecho de Sufragio de los Ciudadanos de la
nterior Union Europea y Otros Extranjeros Residentes en 49.005 0,42% 0,12%
L " . Espafia
Direccion General de Politica Interior Procedimiento de Votacion de los Electores
Espafioles Temporalmente Ausentes en el 49.005 0,42% 0,12%
Extranjero
Voto de los Electores con Discapacidad Visual 49.005 0,42% 0,12%
Informar sobre el Voto por Correo 49.005 0,42% 0,12%
Total INTERIOR 11.606.326 100% 28,23%
Fomento {z(;)i;nr::;non sobre Infraestructuras, Transporte y 800.000 48.11% 1.95%
Fomento Adm|n|_str_ador de Infraestructuras Informacién sobre Actu_aqones de ADIF: 500000 30,07% 1.20%
Ferroviarias (ADIF) Infraestructuras y Servicios
Aeropuertos Espafioles y Navegacion s o 0
Aérea (AENA) Nuevo Nombre e Imagen de Navegacion Aérea 363.000 21,83% 0,88%
Total FOMENTO 1.663.000 100% 4,05%
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% COSTE % COSTE
o CAMPANA CAMPANA
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE RESPECTO AL RESPECTO
MINISTERIO AL TOTAL
Museo Nacional del Prado Difusion de Exposiciones y Actividades del 425,000 41,26% 1,03%
Museo del Prado
Universidad Nacional de Educaciéna  Pre-Matriculas, Cursos de Verano, Matricula y o 0
Distancia (UNED) Formacién Permanente 280.000 27,18% 0.68%
g”l"’ers'dad Internacional Menéndez b, 2 macion Académica de la UIMP 156.090 15,15% 0,38%
Educacion, Cultura'y €layo —— —
Deporte Museo Nacional Centro de Arte Reina leuspn. del Progrgma de Actividades: .
Sofia Exposiciones, Actividades Culturales, Educativas 145.000 14,08% 0,35%
y Redistribucion de la Coleccién
Instituto de la Cinematografia y de las g . y . o 0
Artes Audiovisuales (ICAA) Promocién de la Cinematografia Espafiola 24.000 2,33% 0,06%
Consejo Superior de Deportes Promocion del Deporte Olimpico: Programa ADO 0 0,00% 0,00%
Total EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE 1.030.090 100% 2,51%
Servicio Publico de Empleo Estatal ~ Medidas de Fomento y Apoyo al Empleo, en 2500000 9152% 6,08%
Especial al Empleo de las Personas Jévenes
Losoreria General de a Seguridad pfugion Proyecto Creta 90.000 3,20% 0,22%
Insfituto Nacional de Seguridad e Revista Seguridad y Salud en el Trabajo 43.560 1,50% 0,11%
Higiene en el Trabajo
Dwecqon Gener.al dela Ipspecmon de Plan de Lucha Contra el Fraude y la Economia 21780 0.80% 0.05%
Emoleo v Sequridad Trabajo y Seguridad Social Irregular
mpleo y oegurida Difusion de la Estrategia Espafiola de o 0
Social Responsabilidad Social Empresarial 21.700 0.79% 0.05%
Nueva Programacion del Fondo Social Europeo
Direccién General del Trabajo (2014 - 2020) 21.700 0,79% 0,05%
Auté ,delaE ia Social y d . .
Iaui‘\%ns%?r?sagili?iadcgr;?:?;;a(lie ?:éa yae Desarrollos del Estatuto del Trabajador Autdnomo 20.000 0,73% 0,05%
Empresas Conmemoracion del Dia de Europa 13.000 0,48% 0,03%
Difusion de la Estrategia de Emprendimiento y 0 0,00% 0.00%
Empleo Joven
Total EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL 2.731.740 100% 6,65%
Dividendo Digital Il 8.000.000 52,09% 19,46%
Programa de Fomento de la Demanda de o 0
Soluciones Cloud para PYME. Agenda Digital 3.562.000 23,19% 8.67%
Red.es Dividendo Digital | 1677.984 10,93% 4,08%
Programa de Fomento de la Demanda de
Contenidos Digitales para Conexiones de Alta 750.000 4,88% 1,82%
Velocidad. Agenda Digital
Subsecretaria D|fu5|9n de In]0|at|vas del Ministerio de Industria, 300.000 1,95% 0.73%
Energia y Turismo
Industria, Energia y FICOD 2014. Agenda Digital 300.000 1,95% 0,73%
Turismo
Agenda Digital 200.000 1,30% 0,49%
Ayudas nghcas al Sector de los Videojuegos. 200.000 1,30% 0.49%
Agenda Digital
Red.es Programas TIC en Comunidades Auténomas 200.000 1,30% 0,49%
Talleres ylMaterlaIes Formativos (Guadalinfo). 96.800 0.63% 0.24%
Agenda Digital
Programa de Impulso a la Excelencia Profesional. 0 0
Agenda Digital 50.000 0,33% 0,12%
Plataforma de Servicios y Recursos para la o 0
PYME. Agenda Digital 20.000 0.13% 0.05%
Total INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO 15.356.784 100%  37,36%
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% COSTE % COSTE
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE . Souratit CAMPANS
MINISTERIO AL TOTAL
Direccion General de la Indusiria Campafia Permanencia en Medios 2014 605.000 44,25% 147%
Alimentaria
(F;’é‘g‘z\)EsPam' de Garantia Agraria g otoima de la Politica Agricola Comin (PAC) 300.000 21,94% 0,73%
Confederacion Hidrografica del Duero ﬁl‘zﬂ:m‘; Moderado de Agua e Informacion 145.000 10,61% 0,35%
Sociedad Estatal Aguas de las . . , .
Cuencas de Espafia (Grupo Actuaciones de Iﬁ Sociedad Cofinanciadas con 90.000 6.58% 0.22%
L Fondos de la Unién Europea
Patrimonio)
Fundacion Biodiversidad Biodiversidad es Vida 30.000 2,19% 0,07%
Confederacion Hidrografica del Actualidad en el Guadalquivir 26,000 1,90% 0,06%
Guadalquivir
Sociedad Estatal Aguas de las . . .
Cuencas de Espafia (Grupo Actuacpngs de la Somedgd en Materla de 25.000 1,83% 0,06%
L Abastecimiento, Depuracion y Regadio
Agricultura, Patrimonio)
QL%?:;?:'OH y Medio Confederacion Hidrogréfica del Microespacios sobre el Agua 22.000 1,61% 0,05%
Guadalquivir Dia Mundial del Agua 21.150 1,55% 0,05%
Confederacion Hidrografica del Ebro Difusién del Plan Hidroldgico del Ebro 20.000 1,46% 0,05%
Confederacion Hidrografica del Mifio-  Participacion Publica Plan Hidrolégico CHMS o 0
sl 2015-2021 18.000 1,32% 0,04%
i i i 0, 0,
Direccion General de Sanidad de Ia Productos Fitosanitarios 17.000 1,24% 0,04%
Produccion Agraria Requisitos Sanitarios para Viajar con Animales de 0 0
Compafila 17.000 1,24% 0,04%
Canal de Navarra, SA. (Canasa- ot aciones dela Sociedad Canal de Navarra 12,000 088%  0,03%
Grupo Patrimonio)
Los Rios Mifio y Sil y su Entorno. Ribeira Sacra, N 0
Confederacion Hidrografica del Mifio- Patrimonio de la Humanidad 12.000 088% 0.03%
Sil Dia Mundial del Agua en la Escuela Rural. Cémo o 0
Ves tu Rio: Describelo, Retratalo y/o Dibialo 7.000 0,51% 0,02%
Total AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE 1.367.150 100% 3,33%
Economia y Secretaria de Estado de Investigacion,  Difusidn de la Convocatoria de los Premios 5.000 100% 0.01%
Competitividad Desarrollo e Innovacion Nacionales de Investigacion ' ’ R
Total ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD 5.000 100% 0,01%
Secretaria de Estado de Servip 0 Informacién y Sensibilizacion en Materia de
Sociales e Igualdad / Delegacion del . : 1.350.000 81,08% 3,28%
) . . . Igualdad y Servicios Sociales
Gobierno para la Violencia de Género
Direccién General de Salud Publica, Promocién del Cribado de Cancer 80.000 4,80% 0,19%
Calidad e Innovacion Ganar Salud 60.000 3,60% 0,15%
Sanidad, Servicios Direccion General de Salud Publica,
Sociales e Igualdad Calidad e Innovacion / Plan Nacional ~ Sensibilizacion y Prevencion del VIH 50.000 3,00% 0,12%
sobre el Sida
Agenma Espanolg de Seguridad Promocién de Habitos Saludables en 50.000 3.00% 0.12%
Alimentaria y Nutricién Adolescentes
Instituto de la Juventud Campar)a Europea Contra la Intolerancia en 40.000 2,40% 0,10%
Internet: No Hate
Agencia Espariola de Seguridad Video Institucional AECOSAN 35.000 210%  0,09%
Alimentaria y Nutricion
Total SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD 1.665.000 100% 4,05%
SUMA TOTAL 41.106.423 100%
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Anexo llI: Relacion de campaiias institucionales 2014

MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA

PRESIDENCIA

’ CAMPANA SOBRE LA LEY DE TRANSPARENCIA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LOS CIUDADANOS LA LEY Y EL PORTAL DE LA TRANSPARENCIA.

Coste: 600.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 2 de junio a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Television, radio, prensa e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

Objetivo y sentido: DIFUSIQN EN DIARIOS DE TIRADA NACIONAL DEL ANUNCIO DE CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE
SOCIOLOGIA'Y CIENCIA POLITICA 2014.

Coste: 5.613 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Prensa

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campara: General

PATRI '\'I(:?l‘ﬁ).-“\f_'f{] NAL PATR' MON lo NAC'ONAL

PROMOCION DE LA OFERTA CULTURAL DEL CONSEJO DE ADMINISTRACION
DEL PATRIMONIO NACIONAL

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA OFERTA CULTURAL DEL PATRIMONIO NACIONAL: ESPACIOS MUSEiSTICOS, PROGRAMACION
MUSICAL (CONCIERTOS DE CAMARA CON LOS STRADIVARIUS DE LA COLECCION PALATINA), JARDINES HISTORICOS, EXPOSICIONES
TEMPORALES Y OTROS EVENTOS CULTURALES.

Coste: 215.000 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Periodo de ejecucion: De 1 de abril a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Television, prensa, revistas, internet y exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la camparna: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y audiodescripcion
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DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES Y DE COOPERACION

OFICINA DE INFORMACION DIPLOMATICA

’ VIAJE SEGURO, VIAJE INFORMADO

Objetivo y sentido: INFORMAR A LOS CIUDADANOS DE LOS SERVICIOS CONSULARES QUE OFRECEN LAS REPRESENTACIONES DE
ESPANA EN EL EXTERIOR A TODOS AQUELLOS ESPANOLES QUE VIAJEN AL EXTRANJERO.

Coste: 43.560 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucién: Sin determinar

Soporte: Internet, exterior y otras herramientas de comunicacion (folletos)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

DIFUSION DE INICIATIVAS DEL MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES
Y DE COOPERACION

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA ACTIVIDAD DEL MINISTERIO A TRAVES DE INTERNET Y LAS REDES SOCIALES.

Coste: 21.780 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparna: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

RECOMENDACIONES ERASMUS

Objetivo y sentido: RECOMENDACIONES GENERALES DE VIAJE PARA ESTUDIANTES ESPANOLES ERASMUS QUE SE DESPLACEN A LOS
PAISES UNIDOS A LA INICIATIVA ERASMUS PARA COMPLETAR SU FORMACION.

Coste: 21.780 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Internet, exterior y otras herramientas de comunicacion (folletos)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: Estudiantes

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES Y DE COOPERACION

. - OFICINA DEL ALTO COMISIONADO DEL GOBIERNO
% EpRA PARA LA MARCA ESPANA

MARCA ESPANA

Objetivo y sentido: PUESTA EN VALOR DEL POTENCIAL DE ESPANA EN DIFERENTES SECTORES PARA LA MEJORA Y PROMOCION DE SU
IMAGEN EXTERIOR.

Coste: 0

Periodo de ejecucion: De 3 de febrero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Television, radio y prensa

Difusion: Internacional

) L Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego e idioma del pais en que se difunda  Evaluacion: Pretesty postest
(nacional y autonémica)

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién, audiodescripcion y lenguaje de signos

MINISTERIO DE DEFENSA

DEFENSA

PROXIMIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS, RECONOCIMIENTO Y CAPTACION

Objetivo y sentido: FAVORECER Y AYUDAR A LA CERCANIA DE LAS FUERZAS ARMADAS HACIA LA SOCIEDAD A LA QUE SIRVEN Y
AUMENTAR EL CONOCIMIENTO QUE LA MISMA TIENE DE LAS LABORES, FUNCIONAMIENTO, CONDICIONES DE ACCESO Y MISIONES QUE
REALIZAN.

Coste: 1.880.000  Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Television, radio, prensa, internet y exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la camparna: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

MINISTERIO DE HACIENDA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS

DIRECCION GENERAL DE FONDOS COMUNITARIOS

COMUNICACION ANUAL DEL FONDO EUROPEO DE DESARROLLO REGIONAL (FEDER)

Objetivo y sentido: CUMPLIMIENTO DE LAS OBLIGACIONES REGLAMENTARIAS DE LA UNION EUROPEA PARA RECIBIR ESTE FONDO, CON
OBJETO DE DAR A CONOCER EL MISMO A LOS BENEFICIARIOS Y AL PUBLICO EN GENERAL.

Coste: 193.600 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campania: General
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MINISTERIO DE HACIENDA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS

/“ Agencia Tributaria AGENCIA TRIBUTARIA

LUCHA CONTRA EL FRAUDE E INFORMACION Y ASISTENCIA AL CIUDADANO

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LOS CIUDADANOS SOBRE LOS EFECTOS DEL FRAUDE FISCAL Y FACILITARLES EL CUMPLIMIENTO
VOLUNTARIO DE SUS OBLIGACIONES FISCALES Y EL PAGO DE SUS IMPUESTOS.

Coste: 2.700.000  Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 31 de marzo a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Television, radio, prensa e internet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y valenciano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

MINISTERIO DEL INTERIOR

DIRECCION GENERAL DE APOYO A VICTIMAS DEL TERRORISMO

PARTICIPACION DEL MINISTERIO DEL INTERIOR EN EL 52° FESTIVAL
DE LA INFANCIA DE BARCELONA

Objetivo y sentido: MEJORA DE LAS RELACIONES DE LAS FUERZAS Y CUERPOS DE SEGURIDAD DEL ESTADO CON LOS CIUDADANOS (EN
ESPECIAL CON EL PUBLICO INFANTIL'Y JUVENIL) Y DIFUSION DE SUS CONTENIDOS.

Coste: 105.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 26 de diciembre de 2014 a 3 de enero de 2015

Soporte: Relaciones publicas

Difusion: Autonémica Idioma: Castellano y catalan Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campana: Infantil / Juvenil

DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR

INSCRIPCION EN LAS LISTAS DEL CENSO ELECTORAL

Objetivo y sentido: ADAPTACION DE LAS ARTES CREATIVAS DE LA CAMPANA SOBRE EL CENSO ELECTORAL PARA INFORMAR SOBRE LA
EXPOSICION DE LAS LISTAS Y LA POSIBILIDAD DE FORMULAR RECLAMACIONES SOBRE LOS DATOS CENSALES, CON MOTIVO DE LAS
ELECCIONES AL PARLAMENTO EUROPEO 2014.

Coste: 49.005 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05

Periodo de ejecucion: De 7 a 13 de abril de 2014

Soporte: Television, radio e internet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lenguaje de signos
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DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DEL INTERIOR

DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR

’ FECHA Y PROCEDIMIENTO DE VOTACION

Objetivo y sentido: ADAPTACION DE LAS ARTES CREATIVAS DE LA CAMPANA SOBRE LA FECHA Y EL PROCEDIMIENTO DE VOTACION
PARA INFORMAR A LOS ELECTORES SOBRE EL DERECHO DE SUFRAGIO ACTIVO, CON MOTIVO DE LAS ELECCIONES AL PARLAMENTO
EUROPEO 2014.

Coste: 49.005 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05

Periodo de ejecucion: De 14 a 23 de mayo de 2014

Soporte: Television, radio e internet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lenguaje de signos

DERECHO DE SUFRAGIO DE LOS CIUDADANOS DE LA UNIQN EUROPEA
Y OTROS EXTRANJEROS RESIDENTES EN ESPANA

Objetivo y sentido: ADAPTACION DE LAS ARTES CREATIVAS DE LA CAMPANA PARA INFORMAR A LOS CIUDADANOS DE LA UNION
EUROPEA RESIDENTES EN ESPANA SOBRE LA LEGISLACION QUE POSIBILITA SU DERECHO AL SUFRAGIO EN LAS ELECCIONES AL
PARLAMENTO EUROPEO 2014.

Coste: 49.005 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05

Periodo de ejecucion: De 16 a 25 de enero de 2014

Soporte: Television, radio e internet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lenguaje de signos

PROCEDIMIENTO DE VOTACION DE LOS ELECTORES ESPANOLES
TEMPORALMENTE AUSENTES EN EL EXTRANJERO

Objetivo y sentido: ADAPTACION DE LAS ARTES CREATIVAS DE LA CAMPANA DESTINADA A INFORMAR A LOS ELECTORES ESPANOLES
QUE SE ENCUENTREN TEMPORALMENTE EN EL EXTRANJERO SOBRE EL PROCEDIMIENTO PARA EJERCER SU DERECHO AL VOTO, CON
MOTIVO DE LAS ELECCIONES AL PARLAMENTO EUROPEO 2014.

Coste: 49.005 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05

Periodo de ejecucion: De 1:a 12 de abril y de 26 de abril a 20 de mayo de 2014

Soporte: Television, radio e internet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparna: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién y lenguaje de signos
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DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DEL INTERIOR

DIRECCION GENERAL DE POLITICA INTERIOR

’ VOTO DE LOS ELECTORES CON DISCAPACIDAD VISUAL

Objetivo y sentido: ADAPTACION DE LAS ARTES CREATIVAS DE LA CAMPANA DESTINADA A INFORMAR A LOS ELECTORES CIEGOS O
CON DISCAPACIDAD VISUAL GRAVE, CONOCEDORES DEL SISTEMA BRAILLE, SOBRE LA FORMA DE EJERCER SU DERECHO AL VOTO EN
LAS ELECCIONES AL PARLAMENTO EUROPEO 2014.

Coste: 49.005 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05

Periodo de ejecucion: De 4 a6y de 22 a 27 de abril de 2014

Soporte: Television, radio e internet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lenguaje de signos

INFORMAR SOBRE EL VOTO POR CORREO

Objetivo y sentido: ADAPTACION DE LAS ARTES CREATIVAS CONTRATADAS PARA LA CAMPANA DEL VOTO POR CORREO EN LAS
ELECCIONES AL PARLAMENTO EUROPEO 2014.

Coste: 49.005 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.05

Periodo de ejecucion: De 13 de abril a 19 de mayo de 2014

Soporte: Television, radio e internet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién y lenguaje de signos

=ZDGT  DIRECCION GENERAL DE TRAFICO

DIVULGACION DE LA SEGURIDAD VIAL

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS CONDUCTAS DE RIESGO RELACIONADAS CON LA CONDUCCION Y PROMOVER COMPORTAMIENTOS Y
CONDUCTAS SEGURAS ENTRE TODOS LOS USUARIOS DE LAS VIAS PUBLICAS.

Coste: 11.207.296 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Television, radio, prensa, revistas e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la campaiia: Infantil / Juvenil, tercera edad, trabajadores y ciclistas, conductores de ciclomotores y peatones

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE FOMENTO

FOMENTO

’ INFORMACION SOBRE INFRAESTRUCTURAS, TRANSPORTE Y VIVIENDA

Objetivo y sentido: INFORMAR A LOS CIUDADANOS SOBRE LAS FUNCIONES DESEMPENADAS POR EL MINISTERIO DE FOMENTO EN EL
AMBITO DE LAS INFRAESTRUCTURAS, EL TRANSPORTE Y LA VIVIENDA.

Coste: 800.000 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Periodo de ejecucion: De 1 de marzo a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, internet, exterior y cine

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

» Od iF ADMINISTRADOR DE INFRAESTRUCTURAS FERROVIARIAS (ADIF)

INFORMACION SOBRE ACTUACIONES DE ADIF: INFRAESTRUCTURAS Y SERVICIOS

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA INFORMACION FERROVIARIA DE INTERES PARA EL CONTRIBUYENTE Y PARA LOS USUARIOS DEL
SISTEMA FERROVIARIO.

Coste: 500.000 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion economica de los PGE

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Prensa, revistas, interet y exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campara: General

Ae"aJ‘\ AEROPUERTOS ESPANOLES Y NAVEGACION AEREA (AENA)

NUEVO NOMBRE E IMAGEN DE NAVEGACION AEREA

Objetivo y sentido: INFORMAR, A LOS CIUDADANOS EN GENERAL Y AL SECTOR AERONAUTICO EN ESPECIAL, DE LA SEPARACION DE LA
ACTIVIDAD DE NAVEGACION AEREA DE LA AEROPORTUARIA.

Coste: 363.000 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion economica de los PGE

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Prensa, revistas e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano e inglés Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la camparna: General
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’ PROMOCION DEL DEPORTE OLIMPICO: PROGRAMA ADO

Objetivo y sentido: DIVULGAR LAS ACTIVIDADES DEPORTIVAS DEL ESTADO EN EL DEPORTE OLIMPICO Y EL DESARROLLO Y LA
PRACTICA DE LA ALTA COMPETICION EN ESPANA, ASi COMO DAR A CONOCER LOS FINES DE LA ASOCIACION ADO.

Coste: 0

Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: TVE

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

‘B . — } INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS ARTES
0% < e AUDIOVISUALES (ICAA)

’ PROMOCION DE LA CINEMATOGRAFIA ESPANOLA

Objetivo y sentido: PROMOCION Y DIFUSION DE LA CINEMATOGRAFIA ESPANOLA EN LOS DIFERENTES FESTIVALES DE CINE Y
MERCADOS CINEMATOGRAFICOS.

Coste: 24.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Revistas

Difusién: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la camparna: General

MUSEO NACIONAL

tewmodeanel  MUSEO NACIONAL CENTRO DE ARTE REINA SOFIA
REINA SOFIA

DIFUSION DEL PROGRAMA DE ACTIVIDADES: EXPOSICIONES, ACTIVIDADES CULTURALES,
EDUCATIVAS Y REDISTRIBUCION DE LA COLECCION

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EL MUSEO Y SUS ACTIVIDADES A LA SOCIEDAD PARA HACER ACCESIBLE EL ARTE MODERNO Y
CONTEMPORANEO A PUBLICOS NACIONALES E INTERNACIONALES DIVERSOS, COMO TURISTAS, ESTUDIANTES, INVESTIGADORES,
CRITICOS DE ARTE, ESCUELAS, ARTISTAS...

Coste: 145.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Revistas e internet

Difusion: Internacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién, audiodescripcion y lenguaje de signos
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’ DIFUSION DE EXPOSICIONES Y ACTIVIDADES DEL MUSEO DEL PRADO

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER AL PUBLICO LA PROGRAMACION DE EXPOSICIONES Y ACTIVIDADES DEL MUSEO NACIONAL DEL
PRADO.

Coste: 425.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Radio, prensa, revistas, internet y exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

UIMP UNIVERSIDAD INTERNACIONAL MENENDEZ PELAYO

Universidad Internacional
er

PROGRAMACION ACADEMICA DE LA UIMP

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER AL PUBLICO UNIVERSITARIO Y GENERAL LA PROGRAMACION ACADEMICA DE LA UIMP Y ANUNCIAR
LAS CONDICIONES DE MATRICULA'Y BECA.

Coste: 156.090 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de abril a 20 de diciembre de 2014

Soporte: Radio, prensa e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacion objetivo de la camparia: General y estudiantes

m UNIVERSIDAD NACIONAL DE EDUCACION A DISTANCIA (UNED)

PRE-MATRICULAS, CURSOS DE VERANO, MATRICULA Y FORMACION PERMANENTE

Objetivo y sentido: INFORMAR A LA POBLACION SOBRE LAS PROPUESTAS EDUCATIVAS DE LA UNED.

Coste: 280.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de mayo a 31 de julio y de 1 de septiembre a 30 de noviembre de 2014

Soporte: Radio, prensa e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General, estudiantes y trabajadores
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MINISTERIO DE EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL

DIRECCION GENERAL DE LA INSPECCION DE TRABAJO Y SEGURIDAD SOCIAL

’ PLAN DE LUCHA CONTRA EL FRAUDE Y LA ECONOMIA IRREGULAR

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LA SOCIEDAD EN LA LUCHA CONTRA EL FRAUDE Y DIVULGAR EL CONTENIDO Y LAS MEDIDAS A
ADOPTAR.

Coste: 21.780 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucién: Sin determinar

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

DIRECCION GENERAL DEL TRABAJO AUTONOMO, DE LA ECONOMIA
SOCIAL Y DE LA RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS EMPRESAS

DIFUSION DE LA ESTRATEGIA ESPANOLA DE RESPONSABILIDAD SOCIAL EMPRESARIAL

Objetivo y sentido: FAVORECER EL DESARROLLO DE LASIPRA,CTICAS RESPONSABLES DE LAS ORGANIZACIONES PUBLICAS Y PRIVADAS
COMO MOTOR DE TRANSFORMACION HACIA UNA ECONOMIA MAS COMPETITIVA, PRODUCTIVA, SOSTENIBLE E INTEGRADORA.

Coste: 21.700 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: Empresarios

NUEVA PROGRAMACION DEL FONDO SOCIAL EUROPEO (2014 - 2020)

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS NOVEDADES MAS SIGNIFICATIVAS DEL NUEVO PERIODO PARA AUMENTAR LA EFICIENCIA'Y EFICACIA
DEL GASTO Y MAXIMIZAR EL IMPACTO DE LA FINANCIACION DE LA UNION EUROPEA.

Coste: 21.700 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Internet, marketing viral y relaciones publicas

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y departamentos ministeriales, comunidades autondmas, ciudades autbnomas y organismos
intermedios
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DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL

DIRECCION GENERAL DEL TRABAJO AUTONOMO, DE LA ECONOMIA
SOCIAL Y DE LA RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS EMPRESAS

i%% GOBIERNO  MINISTERIO Comisién de Publicidad y Comunicacion Institucional

DESARROLLOS DEL ESTATUTO DEL TRABAJADOR AUTONOMO

Objetivo y sentido: COMUNICAR LA EVOLUCION DE LOS DISTINTOS INCENTIVOS A FAVOR DE LOS PROFESIONALES AUTONOMOS.

Coste: 20.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Internet y marketing viral

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: Empresarios y asociaciones de trabajadores auténomos

CONMEMORACION DEL DIA DE EUROPA

Objetivo y sentido: CONMEMORAR LA CELEBRACION DEL DiA DE EUROPA (9 DE MAYO), REFORZANDO LA VISIBILIDAD DEL FONDO
SOCIAL EUROPEO DURANTE LA SEMANA DE PERMANENCIA DE LA BANDERA EUROPEA EN LA SEDE DE LA UNIDAD AMINISTRADORA DEL
FSE.

Coste: 13.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: 9 de mayo de 2014

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

DIFUSION DE LA ESTRATEGIA DE EMPRENDIMIENTO Y EMPLEO JOVEN

Objetivo y sentido: DIFUNDIR EL CONTENIDO DE LA ESTRATEGIA PARA LOGRAR UN MAYOR NUMERO DE ADHESIONES A LA MISMA Y
DIFUNDIR LAS MEDIDAS QUE SE IMPLANTAN EFECTIVAMENTE POR PARTE DE LAS ENTIDADES ADHERIDAS.

Coste: 0

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Radio, prensa e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: Empresarios y jovenes y personas desocupadas
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DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE EMPLEO Y SEGURIDAD SOCIAL

i%% GOBIERNO  MINISTERIO Comisién de Publicidad y Comunicacion Institucional

@&ﬁ%m#“ INSTITUTO NACIONAL DE SEGURIDAD E HIGIENE
DXL AR EN EL TRABAJO

REVISTA SEGURIDAD Y SALUD EN EL TRABAJO

Objetivo y sentido: AUMENTAR LA DIFUSION DE LOS CONTENIDOS DE LA REVISTA DEL INSHT E INCREMENTAR EL TRAFICO EN LA WEB
DEL ORGANISMO CON EL OBJETIVO DE CONCIENCIAR SOBRE LA IMPORTANCIA DE LA PREVENCION DE LOS RIESGOS LABORALES.

Coste: 43.560 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: Empresarios, trabajadores y autbnomos

SERVICIO PUBLICO DE EMPLEO ESTATAL

MEDIDAS DE FOMENTO Y APOYO AL EMPLEO, EN ESPECIAL
AL EMPLEO DE LAS PERSONAS JOVENES

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS MEDIDAS DE FOMENTO Y APOYO AL EMPLEO ESTABLECIDAS, EN ESPECIAL LAS DESTINADAS AL
EMPLEO DE LAS PERSONAS JOVENES, AS| COMO LAS CORRESPONDIENTES A LA REFORMA LABORAL Y LAS QUE FAVORECEN EL
ENVEJECIMIENTO ACTIVO DE LOS TRABAJADORES.

Coste: 2.500.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Television, radio, prensa e internet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General, infantil / juvenil y empresarios

Medidas accesibilidad: Subtitulacién y lenguaje de signos

— .
- TESORERIA GENERAL DE LA SEGURIDAD SOCIAL
—-—

DIFUSION PROYECTO CRETA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR EL PROYECTO DE LA TGSS CONSISTENTE EN REALIZAR EL CONTROL DE LA RECAUDACION A NIVEL DE
TRABAJADOR.

Coste: 90.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Radio, prensa e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General, empresarios y trabajadores autonomos
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2%% GOBIERNO  MINISTERIO Comisién de Publicidad y Comunicacion Institucional

DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO

SUBSECRETARIA

’ DIFUSION DE INICIATIVAS DEL MINISTERIO DE INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS INICIATIVAS DEL MINISTERIO PARA EL APOYO A SECTORES ESTRATEGICOS INDUSTRIALES,
ENERGETICOS, DE TURISMO Y PARA LA SOCIEDAD DE LA INFORMACION.

Coste: 300.000 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Periodo de ejecucion: De 3 de marzo a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Television, radio, prensa e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

red.es RED.ES

DIVIDENDO DIGITAL I

Objetivo y sentido: DIFUNDIR ENTRE LA CIUDADANIA EL CAMBIO DEL ESPECTRO RADIOELECTRICO.

Coste: 8.000.000  Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacién econémica de los PGE

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Televisidn, radio, prensa e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

PROGRAMA DE FOMENTO DE LA DEMANDA DE SOLUCIONES
CLOUD PARA PYME. AGENDA DIGITAL

Objetivo y sentido: FOMENTO DE SERVICIOS EN CLOUD PARA PYMES.

Coste: 3.562.000 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacién econdmica de los PGE

Periodo de ejecucion: De 1 de junio a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Televisidn, radio, prensa e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: Empresarios

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO

red.es RED.ES

’ DIVIDENDO DIGITAL |

Objetivo y sentido: DIFUNDIR ENTRE LA CIUDADANIA EL CAMBIO DEL ESPECTRO RADIOELECTRICO.

Coste: 1.677.984  Aplicacion presupuestaria: Entidad Piblica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE

Periodo de ejecucion: De 1de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Television, radio, prensa, internet y relaciones publicas

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

PROGRAMA DE FOMENTO DE LA DEMANDA DE CONTENIDOS DIGITALES
PARA CONEXIONES DE ALTA VELOCIDAD. AGENDA DIGITAL

Objetivo y sentido: FOMENTO DE LOS CONTENIDOS DIGITALES.

Coste: 750.000 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE

Periodo de ejecucion: De 1 de junio de 2014 a 31 de mayo de 2015

Soporte: Television, radio, prensa e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y empresarios

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

FICOD 2014. AGENDA DIGITAL

Objetivo y sentido: DIFUSION DEL EVENTO FICOD ENTRE EL SECTOR PROFESIONAL DE LOS CONTENIDOS DIGITALES.

Coste: 300.000 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econdmica de los PGE

Periodo de ejecucién: De 1 de junio a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Radio, prensa e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: Sector profesional de contenidos digitales

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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i%% GOBIERNO  MINISTERIO Comisién de Publicidad y Comunicacion Institucional

DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO

red.es RED.ES

’ AGENDA DIGITAL

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA PROMOCION Y LAS MEDIDAS DE LA AGENDA DIGITAL EN ESPANA.

Coste: 200.000 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econdmica de los PGE

Periodo de ejecucion: De 1 de junio a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Radio, prensa e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la camparia: General y empresarios

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

AYUDAS PUBLICAS AL SECTOR DE LOS VIDEOJUEGOS. AGENDA DIGITAL

Objetivo y sentido: IMPULSAR EL SECTOR DE LOS VIDEOJUEGOS EN ESPANA.

Coste: 200.000 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE

Periodo de ejecucién: De 1 de junio a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: Empresarios y pymes y autonomos

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

PROGRAMAS TIC EN COMUNIDADES AUTONOMAS

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS VENTAJAS DE LAS TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y LA COMUNICACION.

Coste: 200.000 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion economica de los PGE

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Radio, prensa e internet

Difusién: Autonomica Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la camparna: General y empresarios

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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2%% GOBIERNO  MINISTERIO Comisién de Publicidad y Comunicacion Institucional

DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO

red.es RED.ES

’ TALLERES Y MATERIALES FORMATIVOS (GUADALINFO). AGENDA DIGITAL

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LOS TALLERES EN E-COMMERCE ENTRE MICRO PYMES Y AUTONOMOS EN ANDALUCIA.

Coste: 96.800 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econdmica de los PGE

Periodo de ejecucion: De 1 de junio a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Radio e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: Empresarios

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

PROGRAMA DE IMPULSO A LA EXCELENCIA PROFESIONAL. AGENDA DIGITAL

Objetivo y sentido: FOMENTO DEL TALENTO E IMPULSO A LA CREACION DE START-UPS.

Coste: 50.000 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE

Periodo de ejecucién: De 1 de junio a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: Empresarios

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

PLATAFORMA DE SERVICIOS Y RECURSOS PARA LA PYME. AGENDA DIGITAL

Objetivo y sentido: FOMENTO ENTRE LAS PYMES DEL USO DE LA PLATAFORMA DE RECURSOS TIC.

Coste: 20.000 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion economica de los PGE

Periodo de ejecucion: De 1 de junio a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: Empresarios

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA

i%% GOBIERNO  MINISTERIO Comisién de Publicidad y Comunicacion Institucional

’ CAMPANA PERMANENCIA EN MEDIOS 2014

Objetivo y sentido: OPTIMIZAR LA PERMANENCIA EN MEDIOS DE COMUNICACION DE LAS CAMPANAS DE INFORMACION Y PROMOCION
DE PRODUCTOS ALIMENTARIOS Y PESQUEROS, Y DEL CONTENIDO DE ALIMENTACION.ES.

Coste: 605.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Periodo de ejecucion: De 1 de julio a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Internet y exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

DIRECCION GENERAL DE SANIDAD DE LA PRODUCCION AGRARIA

PRODUCTOS FITOSANITARIOS

Objetivo y sentido: DIVULGACION DE LAS MEDIDAS QUE SE ESTAN PONIENDO EN MARCHA EN EL AMBITO DEL USO SOSTENIBLE DE LOS
PRODUCTOS FITOSANITARIOS.

Coste: 17.000 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Revistas, internet y otras herramientas de comunicacion (videos, material audiovisual y carteles)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: Empresarios y trabajadores

REQUISITOS SANITARIOS PARA VIAJAR CON ANIMALES DE COMPANIA

Objetivo y sentido: DIVULGACION DE LAS CONDICIONES SANITARIAS QUE SON NECESARIAS PARA VIAJAR CON ANIMALES DE COMPANIA
EN LOS MOVIMIENTOS INTERNACIONALES.

Coste: 17.000 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Revistas, internet y otras herramientas de comunicacion (folletos, tripticos y carteles)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparna: General
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DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

g,ﬁ =z FUNDACION BIODIVERSIDAD
_/

i%% GOBIERNO  MINISTERIO Comisién de Publicidad y Comunicacion Institucional

’ BIODIVERSIDAD ES VIDA

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA CIUDADANIA SOBRE LA IMPORTANCIA DE PRESERVAR LA BIODIVERSIDAD Y DAR A CONOCER LOS
BENEFICIOS ECONOMICOS, AMBIENTALES Y SOCIALES VINCULADOS A LA CONSERVACION.

Coste: 30.000 Aplicacion presupuestaria: Fundacion Publica. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econdmica de los PGE

Periodo de ejecucion: De 1de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Prensa, internet y exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

CANAL DE NAVARRA, S.A. (CANASA - GRUPO PATRIMONIO)

ACTUACIONES DE LA SOCIEDAD CANAL DE NAVARRA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LOS CIUDADANOS LAS ACTUACIONES DE LA SOCIEDAD ESTATAL.

Coste: 12.000 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econdmica de los PGE

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Otras herramientas de comunicacién (folletos, videos y paneles)

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO

CONSUMO MODERADO DE AGUA E INFORMACION HIDRAULICA

Objetivo y sentido: FOMENTAR UN USO RACIONAL DEL AGUA, MANTENIENDO LA'MODERACION DE SU CONSUMO, E INFORMAR SOBRE
MEDIDAS, ACTUACIONES E INFRAESTRUCTURAS PREVISTAS EN EL PLAN HIDROLOGICO DE LA DEMARCACION DEL DUERO.

Coste: 145.000 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Television, radio y prensa

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparna: General y empresarios

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO

i%% GOBIERNO  MINISTERIO Comisién de Publicidad y Comunicacion Institucional

’ DIFUSION DEL PLAN HIDROLOGICO DEL EBRO

Objetivo y sentido: DIFUNDIR EL PLAN DEL EBRO COMO MODELO PARADIGMATICO DE GESTION DEL AGUA, TAL Y COMO SE EXPUSO
POR LA ONU EN RIO + 20.

Coste: 20.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 15 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Otras herramientas de comunicacion (difusion directa)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR

ACTUALIDAD EN EL GUADALQUIVIR

Objetivo y sentido: DIFUNDIR CONTENIDOS INFORMATIVOS DE ACTUALIDAD RELACIONADOS CON LA GESTION DEL AGUA EN LA CUENCA
DEL GUADALQUIVIR, SENSIBILIZANDO SOBRE EL BUEN USO DEL AGUA'Y ACERCANDO LA GESTION DE LOS RECURSOS A LA CIUDADANIA.

Coste: 26.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Radio

Difusion: Autondmica Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campara: General

MICROESPACIOS SOBRE EL AGUA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR CONTENIDOS INFORMATIVOS CON DATOS HIDROLOGICOS RELEVANTES.

Coste: 22.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Radio

Difusion: Autondmica Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General
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DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR

i%% GOBIERNO  MINISTERIO Comisién de Publicidad y Comunicacion Institucional

’ DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR SOBRE LA IMPORTANCIA DEL AGUA A LA CIUDADANIA DE LAS PROVINCIAS QUE CONFORMAN LA
DEMARCACION HIDROGRAFICA, CON MOTIVO DE LA CELEBRACION DEL DIA MUNDIAL DEL AGUA.

Coste: 21.150 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: 22 de marzo de 2014

Soporte: Prensa

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL

PARTICIPACION PUBLICA PLAN HIDROLOGICO CHMS 2015-2021

Objetivo y sentido: IMPLICACION DEL PUBLICO EN GENERAL, Y DE LOS AGENTES INTERESADOS EN LA CONFEQCION DELOS
CONTENIDOS DEL PLAN HIDROLOGICO, EN SUS DOCUMENTOS PREVIOS Y EN EL PROYECTO DEL PLAN HIDROLOGICO DE CUENCA 2015-
2021.

Coste: 18.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Radio, prensa, internet, marketing postal y otras herramientas de comunicacion (folletos y carteleria)

Difusion: Regional Idioma: Castellano y gallego Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la camparna: General

LOS RIOS MINO Y SIL Y SU ENTORNO. RIBEIRA SACRA, PATRIMONIO DE LA HUMANIDAD

Objetivo y sentido: PROMOVER LA CONSERVACION Y EL FOMENTO DE LOS VALORES MEDIOAMBIENTALES ASOCIADOS A AMBOS
CAUCES FLUVIALES.

Coste: 12.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Prensa, internet y otras herramientas de comunicacion (folletos y carteleria)

Difusion: Autondmica Idioma: Castellano y gallego Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparna: General
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DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL

i%% GOBIERNO  MINISTERIO Comisién de Publicidad y Comunicacion Institucional

DiA MUNDIAL DEL AGUA EN LA ESCUELA RURAL. COMO VES TU RIO:
DESCRIBELO, RETRATALO Y/O DIBUJALO

Objetivo y sentido: CONCIENCIACION SOCIAL DESDE LA INFANCIA DE LA IMPORTANCIA DE CUIDAR NUESTROS CAUCES FLUVIALES.

Coste: 7.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Febreroy marzo de 2014

Soporte: Radio, prensa, internet y otras herramientas de comunicacién (folletos y carteleria)

Difusién: Regional Idioma: Castellano y gallego Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campafa: General e infantil / juvenil

FONDO ESPANOL DE GARANTIA AGRARIA (FEGA)

REFORMA DE LA POLITICA AGRICOLA COMUN (PAC)

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A AGRICULTORES, GANADEROS Y PUBLICO EN GENERAL LA NUEVA DIRECCION PARA LA PAC
ACORDADA POR LAS INSTITUCIONES DE LA UNION EUROPEA Y SU APLICACION EN ESPANA.

Coste: 300.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 24 de febrero a 16 de marzo de 2014

Soporte: Radio, prensa, revistas e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la camparia: General y agricultores y ganaderos

ACUAZs  SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS
S DE ESPANA (GRUPO PATRIMONIO)

ACTUACIONES DE LA SOCIEDAD COFINANCIADAS CON FONDOS DE LA UNION EUROPEA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS ACTUACIONES DE LA SOCIEDAD, EN CUMPLIMIENTO CON LOS REQUISITOS DE LA UNION
EUROPEA EN MATERIA DE COMUNICACION.

Coste: 90.000 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion economica de los PGE

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Otras herramientas de comunicacion (folletos, videos y paneles)

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparna: General
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

ACUAZS  SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS
e DE ESPANA (GRUPO PATRIMONIO)

ACTUACIONES DE LA SOCIEDAD EN MATERIA DE
ABASTECIMIENTO, DEPURACION Y REGADIO

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LOS CIUDADANOS LAS ACTUACIONES DE LA SOCIEDAD ESTATAL.

Coste: 25.000 Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econdmica de los PGE

Periodo de ejecucion: De 1de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Prensay otras herramientas de comunicacion (folletos, videos y paneles)

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campara: General

MINISTERIO DE ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD

SECRETARIA DE ESTADO DE INVESTIGACION, DESARROLLO E INNOVACION

DIFUSION DE LA CONVOCATORIA DE LOS PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA CONVOCATORIA DE LOS PREMIOS ENTRE INVESTIGADORES QUE TRABAJEN EN UNIVERSIDADES Y
ORGANISMOS PUBLICOS DE INVESTIGACION, SOCIEDADES CIENTIFICAS Y COLECTIVOS DE INVESTIGADORES.

Coste: 5.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Prensa

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campania: Investigadores

MINISTERIO DE SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA, CALIDAD E INNOVACION

PROMOCION DEL CRIBADO DE CANCER

Objetivo y sentido: MEJORAR LA CONCIENCIA PUBLICA Y LA IMPLICACION DE LA SOCIEDAD EN LA PARTICIPACION DE LOS PROGRAMAS
DE CRIBADO DE CANCER QUE SON UN INSTRUMENTO ESENCIAL PARA LA PREVENCION DE LA ENFERMEDAD.

Coste: 80.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de junio a 30 de noviembre de 2014

Soporte: Radio, prensa, internet y otras herramientas de comunicacién (folletos)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campania: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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’ GANAR SALUD

Objetivo y sentido: PROMOVER LOS ESTILOS DE VIDA SALUDABLES EN LA INFANCIA'Y ADOLESCENCIA, ESTABLECIENDO TRES GRUPOS
DIANA DE EDAD: 0-4 ANCS, 5-11 ANOS Y 12-14 ANOS, ASI COMO EN LA POBLACION MAYOR DE 50 ANOS.

Coste: 60.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de julio a 30 de noviembre de 2014

Soporte: Radio e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: Infantil / juvenil y mayores de 50 afios

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA, CALIDAD E INNOVACION /
PLAN NACIONAL SOBRE EL SIDA

SENSIBILIZACION Y PREVENCION DEL VIH

Objetivo y sentido: MEJORAR LA CONCIENCIA PUBLICA Y LA IMPLICACION'DE LA SOCIEDAD EN LA NORMALIZACION DE LA ENFERMEDAD
Y PROMOVER LA IMPORTANCIA DE LA DETECCION PRECOZ DE LA INFECCION DEL VIH, ASI COMO REDUCIR EL IMPACTO DE LA EPIDEMIA
EN LOS COLECTIVOS MAS VULNERABLES.

Coste: 50.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.16

Periodo de ejecucion: De 1 de junio a 9 de diciembre de 2014

Soporte: Internet y otras herramientas de comunicacion (folletos)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacion objetivo de la camparia: General y colectivos mas vulnerables

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

SECRETARIA DE ESTADO DE SERVICIOS SOCIALES E IGUALDAD /
DELEGACION DEL GOBIERNO PARA LA VIOLENCIA DE GENERO

INFORMACION Y SENSIBILIZACION EN MATERIA DE IGUALDAD Y SERVICIOS SOCIALES

Objetivo y sentido: INFORMAR, PREVENIR' Y SENSIBILIZAR SOBRE LA VIOLENCIA CONTRA LA MUJER CON EL OBJETO DE IMPLICAR A LA
SOCIEDAD Y HACER DEL FINAL DE LA VIOLENCIA DE GENERO UN OBJETIVO COMUN, ENVIANDO UN MENSAJE DE ESPERANZA A LAS
VICTIMAS Y A SU ENTORNO.

Coste: 1.350.000  Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 12 de diciembre de 2014

Soporte: Television, radio, prensa, internet, exterior y cine

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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’ PROMOCION DE HABITOS SALUDABLES EN ADOLESCENTES

Objetivo y sentido: CONTINUAR CON LA ACCION INICIADA EN 2013 EN MATERIA DE PREVENCION DE LA OBESIDAD INFANTIL, .
ACTIVILANDIA, A TRAVES DEL USO DE LAS NUEVAS TECNOLOGIAS Y REDES SOCIALES EXTENDIENDO LA INICIATIVA A LA POBLACION
ADOLESCENTE.

Coste: 50.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: Octubre y noviembre de 2014

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Infantil / juvenil

VIDEO INSTITUCIONAL AECOSAN

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA CREACION DEL NUEVO ORGANISMO AECOSAN (AGENCIA ESPANOLA DE CONSUMO, SEGURIDAD
ALIMENTARIA'Y NUTRICION).

Coste: 35.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De abril a noviembre de 2014

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la camparia: General y administraciones, organismos y sectores interesados

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

injuve  INSTITUTO DE LA JUVENTUD

CAMPANA EUROPEA CONTRA LA INTOLERANCIA EN INTERNET: NO HATE

Objetivo y sentido: MOVILIZAR A LOS JOVENES Y A LAS ORGANIZACIONES JUVENILES Y SOCIALES PARA QUE DEBATAN, ACTUEN
JUNTOS EN DEFENSA DE LOS DERECHOS HUMANOS Y LUCHEN CONTRA CUALQUIER FORMA DE INTOLERANCIA EN INTERNET.

Coste: 40.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Periodo de ejecucion: De 1 de febrero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Infantil / juvenil
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Anexo IV: Relacion de campaiias comerciales 2014

MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA

CENTRO DE ESTUDIOS POLITICOS Y CONSTITUCIONALES

’ SERVICIO DE INSERCION PUBLICITARIA SOBRE PUBLICACIONES CEPC

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS PUBLICACIONES DEL CEPC ENTRE DISTRIBUIDORES, ESTUDIANTES, UNIVERSIDADES,
ADMINISTRACIONES E INSTITUCIONES PUBLICAS, ACADEMICOS, ESTUDIOSOS ESPANOLES E IBEROAMERICANOS.

Coste: 7.300

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Prensay revistas

Difusion: Internacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: Empresarios y estudiantes

CIS

Centro de
Investigaciones
Socioldgicas

PUBLICIDAD DE LAS NOVEDADES EDITORIALES DEL CIS EN EL AMBITO DE LA UNION DE
EDITORIALES UNIVERSITARIAS ESPANOLAS (UNE)

CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIOLOGICAS (CIS)

Objetivo y sentido: DAR PUBLICIDAD A LAS NOVEDADES EDITORIALES DEL CIS.
Coste: 7.260

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Prensa

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparna: General

MINISTERIO DE HACIENDA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS

cEmrsavly COMPANIA ESPANOLA DE TABACO EN RAMA, S.A. (CETARSA - SEPI)

-==

DIFUSION DE ACTIVIDADES DE CETARSA

Obijetivo y sentido: PRESENCIA EN EVENTOS PUNTUALES E INSERCIONES EN PERIODICOS REGIONALES.
Coste: 20.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Prensa

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparna: General
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’ PROMOCION COMERCIAL DE ENSA

Objetivo y sentido: APOYO A LA ACTIVIDAD COMERCIAL.
Coste: 42.350

Periodo de ejecucion: De 1de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Revistas

Difusién: Internacional Idioma: Castellano e Inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: Profesionales y empresas sector nuclear

@ ENUSA  ENUSA INDUSTRIAS AVANZADAS, S.A. (SEPI)

INDUSTRIAS AVANZADAS, S.A.

DIFUSION DE ACTIVIDADES DE ENUSA

Objetivo y sentido: POTENCIAR EL CONOCIMIENTO DE LA ACTIVIDAD DE ENUSA EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION DE LA PROVINCIA
DE SALAMANCA, LA COMUNIDAD DE CASTILLA Y LEON'Y EN REVISTAS ESPECIALIZADAS.

Coste: 50.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Prensay revistas

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

wweosemms  FABRICA NACIONAL DE MONEDA Y TIMBRE
M EzEL REAL CASA DE LA MONEDA

MONEDAS DE COLECCION

Objetivo y sentido: PROMOCION DE LAS EMISIONES DE LAS MONEDAS DE COLECCION EN 2014.
Coste: 1.990.450

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Prensa, revistas e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General
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wsemsumms  FABRICA NACIONAL DE MONEDA Y TIMBRE
M &S REAL CASA DE LA MONEDA

PROMOCION DE TARJETAS BANCARIAS

Objetivo y sentido: PROMOCION DE TARJETAS BANCARIAS.
Coste: 9.400

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Revistas

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: Empresarios

PROMOCION ETIQUETAS DE SEGURIDAD FNMT-RCM PARA
PRODUCTOS CON DENOMINACION DE ORIGEN

Objetivo y sentido: PROMOCION DE LAS ETIQUETAS DE SEGURIDAD FNMT-RCM PARA ORGANISMOS COMO CONSEJOS REGULADORES
DENOMINACION DE ORIGEN.

Coste: 4.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Revistas

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: Empresarios

PROMOCION NACIONAL Y LATINOAMERICANA DE PRODUCTOS DEL JUEGO FNMT - RCM

Objetivo y sentido: PROMOCION PRODUCTOS DEL JUEGO EN ORGANISMOS REGULADORES DEL JUEGO A NIVEL NACIONAL Y
LATINOAMERICANO.

Coste: 3.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Revistas

Difusion: Internacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: Empresarios
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O GRUPO HUNOSA (SEPI)

rupohunosa

’ DIVULGACION DE LAS ACTIVIDADES DE HUNOSA

Objetivo y sentido: PRESENCIA PUNTUAL EN MEDIOS REGIONALES.

Coste: 20.000

Periodo de ejecucién: Sin determinar

Soporte: Prensa

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campara: General

= _H/  HIPODROMO DE LA ZARZUELA (SEPI)

HIPODROMO
ZARZUE

PROMOCION DEL HIPODROMO DE LA ZARZUELA

Objetivo y sentido: DIFL}SION, NOTORIEDAD Y REFUERZO DE LA IMAGEN DE MARCA DEL HIPODROMO DE LA ZARZUELA CON EL
OBJETIVO DE ATRAER PUBLICO A LAS INSTALACIONES Y AUMENTAR LA APUESTA INTERNA.

Coste: 365.465

Periodo de ejecucion: De 15 de febrero a 26 de agosto de 2014

Soporte: Radio, prensa, revistas, intemet, exterior y otras herramientas de comunicacion (publicidad en medios especializados de restauracion, eventos y varios)

Difusion: Provincial Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

L,te,ias@,uem, LOTERIAS Y APUESTAS DEL ESTADO

del Estado

JUEGOS ACTIVOS Y APUESTAS DEPORTIVAS

Objetivo y sentido: DIFUSION E INFORMACION DE ESTOS SORTEOS ENTRE EL PUBLICO MAYOR DE 18 ANOS.
Coste: 33.275.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, internet, exterior y cine

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la campana: Poblacién mayor de 18 afios

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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del Estado
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’ JUEGOS PASIVOS (LOTERIA NACIONAL Y SORTEOS DE NAVIDAD Y EL NINO)

Objetivo y sentido: DIFUSION E INFORMACION DE ESTOS SORTEOS ENTRE EL PUBLICO MAYOR DE 18 ANOS.
Coste: 30.225.800

Periodo de ejecucion: De 1de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, internet, exterior y cine

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la campaiia: Poblacion mayor de 18 afios

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

MAYASA—  MINAS DE ALMADEN Y ARRAYANES, S.A. (MAYASA - SEPI)

MIKAS DE ALMADEN ¥ ARRAYANES A

PROMOCION PARQUE MINERO DE ALMADEN

Objetivo y sentido: PROMOCION DEL PARQUE MINERO DE ALMADEN MEDIANTE ACCIONES PARA PROPICIAR LA VISITA DE PERSONAS
PROCEDENTES DE LA ZONA CENTRO Y SUR DE ESPANA.

Coste: 37.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Radio, prensa, internet, marketing postal, relaciones publicas y otras herramientas de comunicacion (patrocinio)

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y estudiantes

~Navantia NAVANTIA (sEP))

PROMOCION DE LA MARCA NAVANTIA

Objetivo y sentido: PROMOVER NAVANTIA COMO UNA DE LAS PRINCIPALES EMPRESAS DE CONSTRUCCION NAVAL EN EL MUNDO.
Coste: 293.156

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Revistas e internet

Difusién: Internacional Idioma: Castellano, inglés y portugués

Poblacién objetivo de la camparia: Especializada
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DIVULGACION DE VALORES DE RTVE Y PROMOCION DE MARCAS,
PRODUCTOS Y PROGRAMAS DE LA CORPORACION

Objetivo y sentido: TRASLADAR LOS VALORES DE LA CORPORACION Y SU CARACTER DE SERVICIO PUBLIQO, Y DIFUSION DE ACCIONES,
PRODUCTOS Y PROGRAMAS DE TVE, RNE, RTVE.es, INSTITUTO RTVE Y ORQUESTA'Y CORO DE RTVE, ASOCIANDOLOS A ACCIONES
CULTURALES DE INTERES.

Coste: 1.286.326

Periodo de ejecucion: De 1de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Otras herramientas de comunicacion (ferias internacionales y productos promocionales)

Difusidn: Nacional (e internacional)  Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego e inglés

Poblacién objetivo de la camparia: General

‘&CORRS.;?MS SOCIEDAD ESTATAL CORREOS Y TELEGRAFOS, S.A. (SEPI)

PAQUETERIA GRUPO CORREOS 2014

Objetivo y sentido: POSICIONAR A CORREOS COMO EMPRESA DE PAQUETERIA DENTRO DEL SECTOR PYMES, COMUNICACION DE
PODUCTOS Y CAPTACION DE NUEVOS CLIENTES.

Coste: 6.000.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Television, radio, prensa, internet, exterior, marketing postal y otras herramientas de comunicacion (publicidad en punto de venta - PLV)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General, pymes y grandes clientes

ACCIONES DE PATROCINIOS Y EVENTOS

Objetivo y sentido: EVENTOS Y PATROCINIO DEL SECTOR DE LA LOGISTICA, EL COMERCIO ELECTRONICO, PYMES, EXPORTACION Y
PUBLICIDAD.

Coste: 600.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Otras herramientas de comunicacion (patrocinios, ferias y organizaciones de eventos)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la camparfia: Pymes, logistica, publicidad y e-commerce

Plan anual de Publicidad y Comunicacion Institucional 2014 — Anexo IV




i%% GOBIERNO  MINISTERIO Comisién de Publicidad y Comunicacion Institucional

DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE HACIENDA Y ADMINISTRACIONES PUBLICAS

‘&CORRg”OwS SOCIEDAD ESTATAL CORREOS Y TELEGRAFOS, S.A. (SEPI)

’ SERVICIOS Y PRODUCTOS DE MARKETING DIRECTO

Objetivo y sentido: DIVULGAR Y PROMOVER SERVICIOS Y PRODUCTOS PARA MARKETING DIRECTO.
Coste: 105.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de octubre de 2014

Soporte: Revistas, marketing postal y otras herramientas de comunicacién (publicidad en punto de venta - PLV)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la camparia: Empresarios

SERVICIOS Y PRODUCTOS DIGITALES

Objetivo y sentido: DIVULGAR Y PROMOCIONAR SERVICIOS Y PRODUCTOS DIGITALES.
Coste: 66.000

Periodo de ejecucion: De 1 de abril a 30 de diciembre de 2014

Soporte: Prensa, revistas, internet, marketing postal y otras herramientas de comunicacion (publicidad en punto de venta - PLV)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General y notarias, consultorias y pymes

SERVICIOS POSTALES 2014

Objetivo y sentido: DIFUNDIR Y PROMOCIONAR SERVICIOS POSTALES: GESTION DE TRIBUTOS, BUZON DE VACACIONES, APARTADO
POSTAL Y BUROFAX.

Coste: 48.000

Periodo de ejecucion: De 1 de mayo a 30 de noviembre de 2014

Soporte: Revistas, internet, marketing postal y marketing punto de venta (PLV)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la camparia: General y notarias, abogados, consultorias, etc., para las acciones de promocion de burofax
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‘&CORRg”OwS SOCIEDAD ESTATAL CORREOS Y TELEGRAFOS, S.A. (SEPI)
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’ PROMOCION DE EMBALAJES ESPECIALES 2014

Objetivo y sentido: COMUNICAR Y DIFUNDIR LOS EMBALAJES ESPECIALES QUE OFRECE CORREOS PARA AUMENTAR LAS VENTAS EN
OFICINAS DE ESTOS PRODUCTOS.

Coste: 10.000

Periodo de ejecucion: Marzo, junioy de 10 a 31 de octubre de 2014

Soporte: Prensay otras herramientas de comunicacion (publicidad en punto de venta - PLV)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

PAQUETERIA INTERNACIONAL 2014

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA OFERTA DE PAQUETERIA INTERNACIONAL EN OFICINAS DE CORREOS Y CAPTACION DE NUEVOS
CLIENTES.

Coste: 10.000

Periodo de ejecucion: Febrero, junio y noviembre de 2014

Soporte: Prensa, revistas, marketing postal y otras herramientas de comunicacion (material en punto de venta - PLV)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacion objetivo de la camparia: General y pymes exportacion

MINISTERIO DE FOMENTO

h QdIiF ADMINISTRADOR DE INFRAESTRUCTURAS FERROVIARIAS (ADIF)

PROMOCION DE PRODUCTOS Y SERVICIOS DE ADIF

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR PRODUCTOS Y MARCAS COMERCIALES DE ADIF COMO APOYO PARA EL INCREMENTO DE INGRESOS,
TANTO EN MERCADOS NACIONALES COMO, EVENTUALMENTE, EN MERCADOS INTERNACIONALES.

Coste: 500.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Radio, prensa, revistas, internet, exterior y relaciones publicas

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General y empresarios
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’ PROMOCION DE LOS APARCAMIENTOS DE LA RED DE AEROPUERTOS DE AENA

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LOS APARCAMIENTOS ENTRE LOS USUARIOS DE LOS AEROPUERTOS, EN DISTINTAS FECHAS A LO
LARGO DEL ANO, CON EL OBJETIVO DE AUMENTAR LAS RESERVAS E INGRESOS COMERCIALES.

Coste: 665.500

Periodo de ejecucion: De 1de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Radio, prensa e internet

Difusién: Autonomica Idioma: Castellano, catalan y euskera Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

MOTIVAR EL USO DEL TRANSPORTE AEREO EN LOS AEROPUERTOS DE LA RED

Objetivo y sentido: PROMOVER LA UTILIZACION DEL TRANSPORTE AEREO PARA BENEFICIAR LA ACTIVIDAD EN EL CONJUNTO DE LOS
AEROPUERTOS DE LA RED DE AENA, EN UN CONTEXTO DE GRAN COMPETENCIA CON OTROS MEDIOS DE TRANSPORTE.

Coste: 363.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Prensa, revistas e internet

Difusién: Autonémica Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la campara: General

PROMOCION DE DIVERSOS PRODUCTOS DE AENA EN LOS AEROPUERTOS

Objetivo y sentido: PROMOCION DE LOS PRODUCTOS COMERCIALES DE AENA AEROPUERTOS: RETAIL, DUTY FREE O SALAS VIP, CON EL
OBJETIVO DE DARLAS A CONOCER Y AUMENTAR LA CUOTA DE MERCADO, ASI COMO INCREMENTAR LOS INGRESOS MEDIOS POR
PASAJERO.

Coste: 254.100

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Revistas, internet y exterior

Difusién: Autonomica Idioma: Castellano, catalan y euskera Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General
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’ PROMOCION AEROPUERTO DE MADRID-BARAJAS

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LOS USUARIOS DE MADRID LAS MEJORAS REALIZADAS EN EL AEROPUERTO CON EL OBJETIVO
DE REACTIVAR LA ACTIVIDAD COMERCIAL EN BARAJAS.

Coste: 121.000

Periodo de ejecucion: Marzo de 2014

Soporte: Prensa e internet

Difusion: Autonémica Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

PROMOCION DE LINEAS DE NEGOCIO DE CARGA AEREA E INMOBILIARIA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS INSTALACIONES CARGUERAS Y LA OFERTA INMOBILIARIA DE LOS AEROPUERTOS ENTRE LOS
DISTINTOS OPERADORES DEL SECTOR PARA AUMENTAR EL NEGOCIO Y LOS INGRESOS.

Coste: 60.500

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Revistas, internet y exterior

Difusién: Internacional Idioma: Castellano e inglés Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: Empresarios

IN@CO  INGENIERIA Y ECONOMIA DEL TRANSPORTE, S.A. (INECO)

CORPORATIVA DE INECO

Objetivo y sentido: AUMENTAR LA CIFRA DE NEGOCIO ENTRE CLIENTES Y POTENCIALES CLIENTES.
Coste: 46.300

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Revistas e internet

Difusién: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la campaiia: Clientes y potenciales clientes

Plan anual de Publicidad y Comunicacion Institucional 2014 — Anexo IV




DE ESPANA DE LA PRESIDENCIA

MINISTERIO DE FOMENTO

Puertos del Estado  p;ERTOS DEL ESTADO
g

’ SISTEMA PORTUARIO ESPANOL

2%% GOBIERNO  MINISTERIO Comisién de Publicidad y Comunicacion Institucional

Objetivo y sentido: PROMOCION DEL SISTEMA PORTUARIO DE TITULARIDAD ESTATAL.

Coste: 44.400

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Revistas e internet

Difusién: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la campara: General

SIL BARCELONA LOGISTICA. EL ENGRANAJE LOGISTICO PERFECTO

Objetivo y sentido: PROMOCION DE LOS PUERTOS ESPANOLES COMO NODOS LOGISTICOS E INTERCAMBIADORES MODALES.
Coste: 15.710

Periodo de ejecucion: Enero, febrero y marzo de 2014

Soporte: Revistas e internet

Difusidén: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la campara: General

SEATRADE. TURISMO DE CRUCEROS

Objetivo y sentido: PROMOCION DE LOS PUERTOS COMO LUGARES DE REFERENCIA PARA EL TURISMO DE CRUCEROS EN ESPANA.
Coste: 10.200

Periodo de ejecucion: Enero, febrero y marzo de 2014

Soporte: Revistas e internet

Difusién: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la camparia: General
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Objetivo y sentido: PROMOCION DE LOS PUERTOS COMO LUGARES DE REFERENCIA PARA EL TURISMO DE CRUCEROS EN ESPANA.

Coste: 7.500

Periodo de ejecucion: Agosto y septiembre de 2014

Soporte: Revistas e internet

Difusién: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la camparia: General

renfe RENFE-OPERADORA

INICIATIVAS COMERCIALES

Objetivo y sentido: REFORZAR LOS VINCULOS DE LOS CLIENTES ACTUALES E INCENTIVAR LA APARICION DE NUEVOS CLIENTES DANDO
A CONOCER LOS BENEFICIOS COMERCIALES DE RENFE: TARIFAS PROMOCIONALES (BILLETE PROMO, BONOAVE, 4MESA...), TRENES
ESPECIALES (TREN CHARTER, TRENES TURISTICOS...) Y PROGRAMAS DE FIDELIZACION (TARJETA TEMPO, RENFE VISA).

Coste: 11.145.781

Periodo de ejecucion: Sin determinar

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, internet, exterior y cine

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la camparna: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

MINISTERO DE EDUCACION, CULTURA Y DEPORTE

INSTITUTO NACIONAL DE LAS ARTES
ESCENICAS Y DE LA MUSICA (INAEM)

* g ®  GOBIERNO MINISTERIO
Ol DE ESPANA DE EDUCACION, CULTURA
Y DEPORTE

PROMOCION Y DIFUSION DE LAS ARTES ESCENICAS Y DE LA MUSICA Y DE LAS
PROGRAMACIONES DE LOS CENTROS ARTISTICOS DEPENDIENTES DEL INAEM

Objetivo y sentido: PROMOCION Y DIFUSION DE LAS PROGRAMACIONES DE LOS CENTROS ARTISTICOS DEPENDIENTES DEL INAEM
DENTRO DEL AMBITO DE LAS ARTES ESCENICAS Y DE LA MUSICA.

Coste: 1.570.500

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Radio, prensa, revistas, internet y exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General
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MINISTERIO DE INDUSTRIA, ENERGIA Y TURISMO

*O INSTITUTO DE TURISMO DE ESPANA (TURESPANA)

TSP

PUBLICIDAD INTERNACIONAL PARA LA’PROMOCION
DE ESPANA COMO DESTINO TURISTICO

Objetivo y sentido: MANTENER Y REFORZAR EL POSICIONAMIENTO DE ESPANA COMO DESTINO TURISTICO LIDER EN LOS MERCADOS
INTERNACIONALES.

Coste: 5.500.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Sin determinar

Difusion: Internacional Idioma: Diversos idiomas Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

PARADORES DE TURISMO, S.A. (GRUPO PATRIMONIO)
PARADORES

CAMPANA DE PARADORES

Objetivo y sentido: COMUNICAR AL MERCADO LA SINGULARIDAD Y DIVERSIDAD DE LA OFERTA PARADORES, SUS PRODUCTOS Y
SERVICIOS JUNTO CON SUS PRECIOS Y PROMOCIONES.

Coste: 1.500.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, internet y exterior

Difusién: Nacional (e internacional) Idioma: Castellano y otros por definir

Poblacién objetivo de la camparna: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

MINISTERIO DE AGRICULTURA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIENTE

IE N E SA ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS AGRARIOS (ENESA)

Entidad Estatal de Seguros Agrarios

PLAN DE SEGUROS AGRARIOS

Objetivo y sentido: INFORMAR DEL SISTEMA ESPANOL DE SEGUROS AGRARIOS: NOVEDADES DEL PLAN, PRODUCCIONES
ASEGURABLES Y RIESGOS CUBIERTOS.

Coste: 376.393

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Radio, revistas e internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: Trabajadores
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’ VISITA A LAS INSTALACIONES DE EXPASA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR Y ATRAER PUBLICO AL PROGRAMA DE VISITAS A LAS INSTALACIONES.

Coste: 6.565

Periodo de ejecucion: De 1de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Revistas, internet, exterior y otras herramientas de comunicacién (guias turisticas)

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campara: General

LA
ALMORAIMA LAALMORAIMA, S.A. (PARQUES NACIONALES)

DIFUSION DE LA ALMORAIMA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA ACTIVIDAD TURISTICA Y HOTELERA A POTENCIALES CLIENTES DE LOS SERVICIOS PRESTADOS
POR LA SOCIEDAD.

Coste: 1473

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Revistas, prensa y otras herramientas de comunicacion (guia turistica y carteles)

Difusion: Provincial Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

MINISTERIO DE ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD

I ( o INSTITUTO DE CREDITO OFICIAL (ICO)

Instituto de Crédito Oficial

LINEAS ICO 2014

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LAS LINEAS DE FINANCIACION ICO 2014.
Coste: 600.000

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Radio, prensa, internet y exterior

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: Empresarios

Medidas accesibilidad: Subtitulacién
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MINISTERIO DE ECONOMIA Y COMPETITIVIDAD

[ ( o INSTITUTO DE CREDITO OFICIAL (ICO)

Instituto de Crédito Oficial

’ ANUNCIOS EN MEDIOS INTERNACIONALES

Objetivo y sentido: ANUNCIOS EN REVISTAS INTERNACIONALES ESPECIALIZADAS EN MERCADOS DE CAPITALES, ECONOMICAS Y
NUMEROS ESPECIALES RELACIONADOS CON LA ACTIVIDAD DEL ICO.

Coste: 350.000

Periodo de ejecucion: De 1de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Revistas

Difusién: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la camparia: Inversores

TESORO PUBLICO

YO ELIJO TESORO PUBLICO

Objetivo y sentido: POTENCIAR LA COMPRA DE DEUDA PUBLICA PARA MINORISTAS NACIONALES, DESTACANDO EL CANAL DE COMPRA
ON LINE, REFORZAR LA COMUNICACION PARA LOS INVERSORES INSTITUCIONALES INTERNACIONALES E INFORMAR DEL CALENDARIO DE
SUBASTAS, LA ESTRATEGIA'Y LA MEMORIA DEL TESORO PUBLICO.

Coste: 8.345.486

Periodo de ejecucion: De 1 de enero a 31 de diciembre de 2014

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, internet, exterior y marketing teléfonico

Difusidn: Nacional (e internacional)  Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego, francés, inglés y japonés Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campafa: Empresarios, tercera edad, trabajadores e inversores internacionales

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y audiodescripcion
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